
C2 地产·聚焦 2015.4.2 星期四 编辑 林卫东 校对 程照华 本刊热线：8022222

楼市美颜时代 楼盘颜值猛涨
□本报记者 李京晶

一墙之隔：新旧小区对比

现代化社区

对绝大多数女生而言，“美图秀秀”
一定不陌生。所谓“女为悦己者容”，女
孩子自然都希望自己能以光鲜靓丽的
面貌示人，所以大家都乐于借助这个后
期软件为自己的颜值加分。在它的帮
助下，无数“女神”跃然纸上，赚取了众
多异性倾慕的目光。

曾几何时，房子仿佛也用上了“美
图秀秀”，各种天马行空的建筑造型鳞
次栉比，中式的、欧式的、复古的、现代
的、雅俗共赏的、标新立异的……鹰城
楼市哪家楼盘的颜值最高？“百强楼市
网杯鹰城最美楼盘评选”火热开评。读
者可登录百强楼市网参与活动。

曾经的老旧小区
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随着近年来房地产业的快速发展，
我们身边的房子不仅数量迅速增加，而
且建筑造型和园林景观也越来越好看。

就以随处可见的住宅小区为例，过
去，住宅小区清一色都是7层的楼梯
房，通体白色，方方正正，毫无绿化，进
到哪一个小区都有似曾相识的感觉。
反正从外面看，除了“千篇一律”，再也
想不出其他的形容词。

反观今日，各个小区的建筑造型风
格迥异，有欧式的、有中式，每种风格还
能细分出许多种不同的分支，譬如金
石·九天城的欧式英伦风、建业·桂园的
新中式风格，而每种风格的园林规划也
能与之相得益彰，让人每进到一个不同
的小区，都能体会到一种全新的感觉。

在以单体建筑为主的写字楼里，
“标新立异”更是成为这个行业的标签，
尽管平顶山目前现代化写字楼还尚在
建设中，但从规划图来看，各个建筑无
不充满新奇感和未来感。

甚至连各个售楼部都开始变得新
潮唯美起来，平天下的售楼部就极具未
来感，走进去，仿佛往前跨越了几个时
代；建业·十八城售楼部走的是高大上
的路线，不仅外形时尚新颖，内部配套
更是一应俱全。

建筑造型的改良，也在楼市中滋生
出一股相互较劲的竞赛。今天你做美
式，明天我就做欧式；今天你通体玻璃
幕墙，明天我就把灯挂满整栋楼。总而
言之，随着近年来众房企愈发热衷砸钱
拼外形，鹰城楼市也衍生出一股盲目攀
比的风气，让许多中小房企疲于应付。

建筑设计师王先生认为，目前这
种现象主要由以下三个因素造成：首
先，政府意志主导。他认为，如今地方
政府对城市的形象工程越来越看重，
所以在各种新建的项目中，无论是政
府大楼还是办公场所，抑或是住宅小
区，都非常重视对建筑外立面的把
控。因为单纯就提升城市形象这件事
而言，着手包装新建筑的外立面，远比
每天早中晚3次清洁街道，或斥资重
金建设一些华而不实的雕塑工程要来
得更为直接有效。

其次，跟其他商品一样，在满足初
期基本的使用功能之后，消费者对更
高品质的追求、对美好事物的向往，都
是推动房企硬拼外形的重要原因。王
先生认为，随着行业竞争的加剧，产品
包装需要精进升级，而房屋外立面的
形象设计，则能够第一时间带给消费
者最直观的视觉冲击。

最后，公共建筑带动了住宅建
筑。随着社会进步，大众审美水平也
在悄然提升。以往老百姓只能在公共
建筑，也就是办公楼或者展览厅等特
定场所才能看到绚丽的建筑立面。久
而久之，老百姓开始对千篇一律的住
宅楼产生审美疲劳。简单来说，就像
古代的时候，老百姓也都希望自己的
家能建得跟皇宫一样富丽堂皇，成为
别人眼中的焦点。

至于小区绿化的升级，
四五十岁的人则感受得最为
强烈，从最初单位宿舍里零
星点缀的些许树木，到上世
纪 90 年代第一批现代化小
区开始混搭栽植，再到如今
不单是绿树成荫、百花争艳，
越来越多的小区更是亭台楼
榭、假山池沼，走进去，让人
仿佛置身公园之中。

放眼整个市场，打造园
林绿化最舍得下血本，同时
也广获赞誉的小区当属建业·
桂园。高达41.2%的绿化率，
让整个小区被绿色和树木环

抱，给人更多亲近自然的空
间；人车分流及地下停车设
计，给人更多的活动空间；游
廊贯穿，让邻里之间保持了一
个适宜的尺度；而苏杭园林式
的景观，让人走入小区就仿佛
置身于烟雨江南。

如今，恒大名都、银基誉
府等楼盘也无不在小区园林
上大费功夫，从无到有，从简
单到复杂，鹰城楼盘的园林
景观越来越美。

不过也有人提出，同样
是形象包装，与其在花园和
公共空间上投入太大成本，

倒不如在建筑的外立面上下
大功夫。这样一来，也许园
林的品质会相应降低，但一
栋挺拔的立体造型远比一座
漂亮的平面园林要更为醒
目。

有业内人士认为，购房
者之于漂亮园林或新颖造型
的追求看上去似乎很虚荣，
但实则非常务实。经调查发
现，购房者不光是对外立面
有追求，对于公共空间的规
划和设计也同样有着较高的
要求。因为相对于只能看看
的外立面，每天都可以身处

其中的小区景观才是业主们
心里的“务实”所在。

在“金玉其外”的同时，
里面还得“有料”，而花园和
景观则是依附在外立面这一

“金玉”下与之相辅相成的猛
料。

有业内人士表示，要打
造品质园林并非非得花几十
万、上百万买一颗百年红枣、
千年银杏，名贵树种顶多起
到一个点缀的作用，但园林
更多侧重于设计，建议还是
偏向省钱为好。

房屋造型变得新潮好看

开发商主动顺应这种趋
势，从某种意义上来讲，这种
审美也是市场给予的反馈
——用设计公共建筑的费用
来设计住宅建筑，以期获得

认同和赞誉。这就仿佛在跟
大家讲：“以前政府办公楼才
是地标，现在，你们家的小区
就是地标。”

有业内人士坦言，许多

中小型房企之所以甘愿砸
钱拼外形，很多情况下是
受到了外来房企的冲击，
尤其是在恒大、建业等龙
头企业迅速蚕食市场份额

之后，本土房企若再不大
胆投入，必然将被市场淘
汰，所以才会出现许多房
企哪怕勒紧裤腰带也要血
拼设计的状况。

小区绿化越来越美

竞争激烈楼盘颜值猛涨


