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每天早晨，家人都会驱车近半个小时，将
4岁半的果果送到阿兰贝尔幼稚园。从市区
西边跑到东边上幼儿园，距离远，很不方便。
但是，果果和家人乐此不疲。果果的妈妈说，
这一切皆因“老师对孩子很好，孩子每天都特
别开心”。

那么，阿兰贝尔幼稚园到底怎么样？
据了解，“阿兰贝尔”是古希腊神话中“幸

运之神”阿兰朵和“幸福天使”贝尔蒂的合称，
有幸运之神与幸福天使之意。阿兰贝尔幼稚
园致力于打造鹰城最具幸福感的幼儿园，让
孩子幸福成长，让教师实现梦想。该园开设
有绘本馆、幸福生活体验馆等，设施堪称一
流。开学仅半年，该园已招收2-6岁幼儿百
余名，开设有婴大、幼小、幼中、幼大、学前班。

该园教师均有两年以上幼教工作经验，
多才多艺，且均经过专业训练，具有较强的专
业素养。该园开设有拍球、跳绳、轮滑等体育
特色教学。去年底，该园成功承办了鹰城第
四届年历宝宝大赛。开幕式上，幼大班的花
样拍球表演赢得了观众的阵阵掌声。

在去年秋季的阳光健身周运动会拍球比
赛中，幼大班的小朋友速拍已达每分钟200
个以上。幼大班的岳赛涵小朋友连续拍球达
6000个还不愿停止。通过拍球、跳绳、轮滑的
训练，增强了幼儿的体质，培养了幼儿的竞争
意识，促进了身体的协调性。

在加大幼儿运动量的同时，该园为幼儿
提供了丰富多样的营养餐，早餐有蛋、稀饭、
肉和青菜；早点有凉性、热性食物多种搭配，
制作成漂亮的水果拼盘让幼儿享用；午餐以
花样米饭荤素搭配的三菜一汤为主，孩子们
称为大餐；午休后，孩子们品尝着食堂师傅自
制的果珍酥、菊花酥、佛手酥、小桃酥等点心，
喝着袋装酸奶及纯牛奶或自制豆浆的午点，
充满快乐；晚餐更是幼儿所爱，小笼包、水煎
包、小肉龙、荷叶饼夹肉等带馅主食配以两样
以上青菜及稀饭。一日三餐、两点，基本保证

幼儿每日摄入20种以上主副食，营养均衡。
为使家长进一步了解幼儿在园的生活，

该园每班都设置了贝聊，家长、教师在贝聊中
相互了解、交流。该园每月举行一次家长开
放日，并通过“感恩中秋”“环保时装秀”“喜迎
元旦”“教学展示”等主题活动，让家长走进幼
儿园，全面了解幼儿园的教学特色。

“我们的爱要像阳光一样包围着孩子，给
孩子光辉灿烂的温暖，给孩子发扬个性的自
由，让孩子的幸福之旅从这里起航，让他们幸
福成长。”该园园长说。★ （邢晓蕊）

阿兰贝尔幼稚园：

天使幸福成长的乐园

本报讯 骏马踏雪辞旧岁，金羊傲寒
报春来。昨日下午，2014平顶山装饰建
材家居消费口碑榜举行了隆重的颁奖典
礼，行业2014年度表彰大会暨2015春节
联欢会同时举行，来自平顶山装饰建材
家居行业的装饰设计、建材家居企业老
总等近 400 人欢聚在神马大酒店宴会
厅，表彰了2014年度行业“优秀企业家”
和“十佳设计师”。

由平顶山晚报、平顶山市装饰设计
协会共同推出的2014平顶山装饰建材家
居消费口碑榜评选于 2014年 12月初启
动，经过品牌自荐、候选展示、公众投票、
专家评估、行业监督等环节，最终产生了
平西建材城等４家“金口碑市场/卖场”
和业之峰装饰等数十家“金口碑品牌”，

昨天举行了隆重的颁奖典礼。
平顶山市装饰设计协会会长常君政

作了 2014年工作报告和 2015年工作计
划，总结了2014年平顶山装饰建材家居
行业发展成就及面临的问题和措施。同
时，为树立平顶山装饰建材家居行业形
象，充分发挥企业家和设计师个人的积
极性和创造性，树立典型，提高社会认知
度和信誉度，经过个人申报、企业推荐和
协会审核，平顶山装饰建材家居行业
2014年度最终评选出冯运锦、黄军建等
33名“优秀企业家”和秦继伟、叶智等“十
佳设计师”并予以表彰。

颁奖表彰会结束后，平顶山装饰建
材家居行业举行了气氛热烈、内容丰富
多彩的2015春节联欢会。★ （董军锋）
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就在苏宁董事长张近东提出面向供应商
搭建极效协同平台不到半个月的时间里，美
的等供应商陆续秘访苏宁。1月 26日晚，正
处于转型攻坚期的康佳集团也提早行动，董
事长陈跃华一行赶在春节前到访苏宁，与张
近东就2015年的战略合作进行深入讨论。值
得一提的是，华侨城集团副总经理吴斯远也
一同前往，其重视程度可见一斑。

继美的之后，苏宁极效协同的供应链模
式变革获得一系列供应商的认同。相比以往
的合作，这次苏宁与康佳合作的侧重点更多
倾向于产品聚焦、精准营销、供应链优化、渠
道建设、三四级市场拓展等方面。

加入苏宁易购服务站
深化全渠道的极效融合

近日，宿迁洋河镇、盐城龙冈镇两家苏宁
易购服务站的开业掀起了一场农村电商风
暴。在战略合作会上，苏宁COO侯恩龙介绍，
两家自营苏宁易购服务站开业当日便吸收会
员达10000人，销售前景广阔。2015年，苏宁
将开设1500家这样的服务站，这将成为苏宁
互联网门店渠道下沉的重要举措，也是苏宁
深入三四级市场发展的重要推动力。

康佳集团对苏宁易购服务站表现出浓厚的
兴趣，作为在三四级市场具有一定品牌优势的
企业，他们更需要通过渠道的下沉提前布局农
村市场，深化在该领域的品牌优势和市场份额，
而苏宁易购服务站将是一个有力的突破口。

聚焦金融、智能家居产品
打造品牌产品专属优势

在1月初，苏宁推出了一款创新金融产品
“零钱贷”，可满足边购物边理财的需求。在战
略合作会上，苏宁与康佳基于“零钱贷”引发了
定制康佳专属金融产品“康佳贷”的构想，通过
类似“康佳贷”的产品，将有效锁定预售资源，
用户可收获所购买产品带来的额外理财收益。

双方还表示，在2015年将大力推进智能
家居领域的战略合作，通过智能家居产品和
应用的融合共享，共建智能家居生态圈。康
佳将充分挖掘PPTV内容资源的优势，与PPTV

建立深度合作，提升产品竞争力。
与康佳在产品方面的专项突破，其实并

不是个例。从苏宁推出面向供应商搭建极效
协同平台以来，在之前与美的等供应商的战
略洽谈中，便已经开始创新、定制品牌专属产
品的尝试，以产品定位和用户需求为基础，打
造差异化的产品优势，为用户带来极致体验，
更为苏宁与供应商的极效平台增添筹码。

康佳成苏宁物流开放受惠企业
联合营销加速会员经营

即将在二季度面向社会开放的苏宁物流
云项目，是众多供应商纷纷赶在春节前拜访
苏宁的原因之一。苏宁物流对外开放将极大
地降低供应商的物流成本，同时通过减少第
三方的流转，将有效降低产品运输过程中的
破损等问题。

正处于转型攻坚期的康佳面对即将开放
的苏宁物流，亟须借助苏宁物流的仓储、配送
等环节，疏通产品从生产到销售的流转过
程。这在控制成本的同时，将进一步提升与
苏宁战略合作过程中的运营效率，优化用户
体验。康佳也将在美的之后，成为又一个苏
宁物流开放受惠的对象。

在本次战略合作会上，针对康佳在苏宁
线上的经营，双方制定了 2015 年联手冲刺
300%的增长目标。康佳将借助苏宁构建的
线上、线下、PPTV等渠道优势，物流、售后、金
融等互联网零售增值服务，通过与苏宁的深
度合作，全面向互联网经营转型。★（耿剑）

张近东夜会陈跃华

苏宁易购服务站、金融产品受追捧

为给两报读者提供更好更广的优质服务，平
顶山日报社发行部推出送奶到户服务。品种丰
富，新鲜可口；每日投送，风雨无阻。

奶品有：生鲜乳、低温袋装纯奶、瓶装原味酸
奶、瓶装无糖酸奶、瓶装草莓酸奶、杯装原味酸
奶、杯装蓝莓酸奶、袋装酸奶饮品。

电话一打 新鲜牛奶送到家！

活动一：你订奶，我返现：仅限生鲜乳，1
月1日-1月31日

一斤/日，一次性订奶两个月，当场返还
现金20元 ；

一斤/日，一次性订奶三个月，当场返还
现金50元 ；

一斤/日，一次性订奶四个月，当场返还
现金80元 。（半斤/日，返还现金折半）

活动二：一次性订生鲜乳两个月以上者均

可获赠150克装鲁山蜂蜜哥山花蜜一瓶和何
氏纯红薯粉条一袋（对本蜂蜜及纯红薯粉条有
需求的客户亦可联系我们的配送人员，保证以
优质的服务送货到家）。

咨询电话：8980198
全自动的牛奶采集设备、全程密闭无菌

操作的制冷灌装过程，保证了牛奶的新鲜和
质量；喝当天鲜牛奶，从此不再是梦想，赶快
加入尝鲜的队伍吧！

2015大放送，订奶返现 ，送蜂蜜、送纯红薯粉条喽！
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本报讯 笔者近日从中国建材流
通协会获悉，2014 年 12 月全国建材家
居景气指数（BHI）为 105.86，环比下降
1.25 点。全国规模以上建材家居卖场
去年 12 月销售额为 1092.7 亿元，2014
年全年累计销售额为 12062.1 亿元，同
比下降 3.7%。

中国建材流通协会常务副会长秦占
学表示，2014年 12月 BHI出现小幅下滑
且反超2013年末，跌幅与2013年相比确
有收窄。至此BHI全年走势已然显现，全
国建材家居行业景气度2014年基本处于
2013年之下，弱势彰显无遗。

秦占学说，虽然去年 BHI 整体不如
2013年，但也应该看到，2014年全年BHI
走势相对平缓，国房指数走势趋向与BHI
开始一致，说明房地产泡沫没有再增加，
而存量房产再次装修需求的比例却在增
加，当房地产行业下跌到一定程度时，建
材家居行业的下跌会止住。“当下国内的
80后、90后已经开始购房、装修并逐渐
成为行业消费的主要力量，只要我们选
择了适合新型消费群体习惯和生活方式
的经营和服务方式，行业仍会持续发展，
并保持一定的稳定性”。

（钟质）

2014年建材家居卖场
销售额同比下降3.7%
80后、90后逐渐成消费主力
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苏宁易购服务站


