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昨日，沪深股指小幅上涨，收出三连阳，沪
指回补了1月 19日的跳空缺口。权重板块走
势出现分化，银行、石油走势疲软拖累指数，以
军工为代表的中小盘股表现强势，两市超
2000只股上涨。

收盘，沪指涨 19.73 点，涨幅 0.59%，报
3343.34 点，成交 4079 亿元；深成指涨 99.03
点，涨幅0.87%，报11471.21点，成交3063亿元；
创业板跌 9.50 点，跌幅 0.58%，报 1630.06 点。
盘面上，多元金融、航空、有色、船舶等板块涨
幅居前；两市只有银行一个行业板块下跌，个
股普涨行情明显。两市共有76只非ST个股
涨停，有1只非ST个股跌停。

据中原证券平顶山中兴南路营业部投资
顾问贺凯歌（执业证书编号 S0730611120008）
介绍，沪指周一下跌260点之后，连续三天反
弹，收复了大部分失地。同时，创业板指数再
创新高。蓝筹题材共舞，市场呈现普涨格局。
但三天的上涨，使多头的力量损耗较大，后市
指数震荡的可能性较大，投资者应淡化指数涨
跌，把握热点轮动。短线可以关注“一号文
件”、互联网、军工、信息安全以及年报高送转
股票，中长线仍然坚持以改革和调结构为主题
的投资，可以继续关注政策利好的国企改革、
国防军工、物联网、新能源等股票。（张秀玲）

（股市有风险，投资须谨慎）

军工股集体爆发
沪指小幅上涨

□记者 范丽萍

本报讯 你是否遇到过这样的烦心事：购买
的千足金首饰成色不足、结婚钻戒中的钻石等级
划分有问题、高价翡翠竟是染过色的……即日
起，本版开启珠宝消费维权热线，征集珠宝消费
维权线索，与您一起揭露消费潜规则，为消费者
维权行动助力。
■征集“不愉快的消费经历”

绚丽的色彩、特殊的寓意、高昂的价值，使得
珠宝日渐成为人们自用或送礼乃至资产投资保
值的绝佳选择。然而，消费者大多对珠宝首饰类
的商品缺乏鉴别能力，各种上当受骗的案例屡屡
见于报端，这类产品的高价值决定了消费者一旦
受骗就会损失惨重。

如果您在购买金银、翡翠、钻石等商品时遇
到“憋屈”的事儿，或是遇到价格欺诈、产品出现
问题难维权等情况，请告诉我们，我们将如实记
录您的消费遭遇，并在第一时间联系相关职能部
门和厂商帮您维权。对于珠宝消费中一些典型
的欺诈事件，我们还将在本刊跟踪报道，及时发
布消费警示。
■征集“行业黑幕与潜规则”

据有关专业人士透露，珠宝界为了追求至善
至美的效果，创造了许多改善天然珠宝缺陷的高
超技法，如辐照、酸浸、注胶等。翡翠以B、C货冒
充A货，或经过辐照使之变色等。有些珠宝商在
开具销售发票时，故意漏掉一些关键词语，为日
后对付消费者维权埋下“伏笔”，如笼统地写珍
珠、翡翠、蓝宝石，而不按国际标准写上规范名
称，也不写清质量级别。

如果您是黑幕和潜规则的亲历者或知情者，
了解某家珠宝店、商家存在欺骗、坑害消费者的
招数和潜规则，欢迎和我们联系，让我们共同揭
开那块行业黑幕。

热线电话：2260207、13663751658；电子邮
箱：64941517@qq.com。

“珠宝3·15”
诚邀您爆料

□记者 范丽萍

本报讯 昨日，记者走访我市珠宝市
场了解到，虽然距离一年一度的西方情
人节还有二十多天，但珠宝市场已经开
始热闹起来。除传统的降价优惠措施
外，一些大的珠宝品牌商家还纷纷推出
情人节特别款式，争相抢占节日珠宝市
场。

在市区金伯利钻石专营店，记者看
到，情人节成了目前该商家的主要卖点，
为情人节特别设计的珠宝首饰都被摆在
店里最醒目的位置，并张贴出精美的海报
宣传页。一位销售人员告诉记者，该品牌
的情人节珠宝饰品这个月就与消费者见
面了，款式新颖、时尚，受到了许多顾客的
关注。

记者注意到，很多抢先上柜的情人节
珠宝款式，在传统设计元素基础上，运用
了鲜明的色调和不同的材质及镶嵌工艺，
被众多消费者看好。金伯利钻石员工告
诉记者，他们为今年情人节特别推出的

“心旅”系列情侣对戒，就充分运用了主题
鲜明的色调，通过表达爱情的城市建筑物
和借助爱情电影主题氛围，彰显一段段爱
的旅程。

走访中，还有一些品牌专柜的销售人
员表示，尽管目前还没有情人节专款珠
宝，但很快就会上市。

情人节近年来一直是一年中珠宝消
费的一个高峰，虽然离节日还有二十多
天，但市场已经动起来了，赶在年底来买
珠宝饰物的人也比平时多了一些。一位

正在建设路一珠宝专营店买钻戒的男士
告诉记者：“今年是我和老婆结婚8周年
纪念日，再说老婆这么辛苦，买个戒指表
示一下心意吧。”

情人节未到 珠宝市场已热身

□记者 范丽萍

本报讯 细心的市民或许会发现，近
两年，以经营翡翠珠宝为主的专营店遍地
开花。单单在市区建设路、中兴路等黄金
地段及商场内，就有数十家大小不一的店
铺争相布局，从国际大牌到区域性品牌以
及地方品牌。

业内人士表示，近两年翡翠珠宝店扩
张迅速，但一些先行者如今已开始遇到发
展瓶颈，陷入行业“洗牌”的大潮中，有的
甚至已经在酝酿退出这个行业，转而寻求
新的出路。

市场相对稳定
消费需求理性

中兴路、建设路、新华路、光明路……
连日来，记者在市区商业中心路段行走，
总能看到不同品牌的翡翠珠宝专营店，就
连一些不太大的超市和背街小巷也不鲜
见。

“在人们心目中，翡翠珠宝行业是一
个暴利行业，进入门槛低，所以很多人都
竞相涉足这一行业，结果等真正踏入后，

却发现并不是那么回事。”市区一家翡翠
专营店的负责人李先生在接受记者采访
时说，由于翡翠玉石市场潜力巨大，近年
来，一些根本不懂翡翠的门外汉争相挤进
这个行业。他们不仅不能给市民提供物
美价廉的好翡翠，而且会通过虚高产品标
价、以次充好、玩折扣游戏等手段损害消
费者的利益。

现在，消费者的消费意识日趋理性。
从曾经的迷茫、陌生到逐步的了解、熟悉，
再到如今懂得该如何去挑选物美价廉、具
有升值空间的好翡翠，消费者对货品的要
求更高，只有一些行家和有眼光的经营
者，才能找到自己的生存空间。

行业“洗牌”
速度或将加快

业内人士黄先生分析，目前，我市翡
翠玉石行业正处于“洗牌期”，能够站稳脚
根的还是以诚信经营、长期发展为本的一
线品牌专卖店，很多中小翡翠玉石经营者
备感压力，经营难以为继，进退维谷。“之
前还有一些看到这两年翡翠玉石升值快，
冲进来做展会的外行人，或采用非常规办

法赢利的投资人，通过虚高标价、以次充
好、玩折扣游戏等手段欺骗消费者，这在
某种程度上也破坏了企业信誉，重伤了行
业形象，更加快了行业“洗牌”的速度。”黄
先生说，翡翠行业并不是任何人都可以

“玩”的，经营者既要懂得翡翠的衡量价
值，又要懂得管理和市场营销，还要求资
金雄厚，并且掌握翡翠珠宝的相关知识。

发展前景
依然很美好

对于目前的行业现状，一些业内人士
认为，翡翠玉石行业仍是一个“香饽饽”。
首先，翡翠原料稀缺，不可再生，开采困
难，工艺精益求精，造成供给增长缓慢，跟
不上需求变化的速度，会长期处于供不应
求的状态。

其次，国民经济的持续稳定发展和人
均可支配收入、储蓄存款的增加，增强了
消费者的购买力，使得对翡翠的需求可以
更大程度地转换成实际消费。

再次，中国传统的玉石文化以及国人
精神层面的追求，不断激发着人们购买翡
翠的热情。

这块石头这块石头，，
不好不好
翡翠珠宝行业翡翠珠宝行业
““洗牌洗牌””或将加快或将加快

““玩玩””


