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2015 年平顶山人将迎来一种
超前十年的居住体验。都市芸芸
众生回归自然，感受“曼哈顿中央
公园生活”。平天下斥巨资打造
平顶山首座 200 万平方米中央公
园，在寸土寸金的城市中心，打造
融生态、文化、休闲、健康于一体
的城市居住胜地，引领整个城市
居住发展的风向，为城市输入新
鲜力量。

3000万元打造上万
平方米城市展厅
平天下打造
超前十年人居生活

房子越来越难卖，赚的钱越
来越少，这是当下不少开发商的
境况。业内人士认为，造成这种
现象的原因在于，房地产市场已
逐渐饱和，开始由增量时代进入
存量时代。

在这种形势下，以万科地产
为代表的大牌开发商早已意识到
存量市场的巨大空间，提出要向

“社区配套服务商”转型，通过为
存量市场提供多元化的服务来获
利。“房地产行业已经进入‘白银
时代’，房地产企业需要重新审视
自己的传统业务，开拓创新，寻找

新机会。”万科总裁郁亮表示，
万科接下来的转型路径是：继
续做好传统的住宅业务，同时
围绕城市建设和配套发展消费
地产与产业地产，不断丰富城
市 配 套 服 务 商 的 内 涵 。 如 万
科·魅力之城围绕安全饮食、便
利生活、贴心管家、健康身心、
快乐学习、幸福家园六大模块，
提出“万科里”社区全生活解决
方案，构建家门口５分钟一站
式便捷生活区。

“楼市进入深度调整期，开发
商采用何种方式吸引购房者至关

重要。”业内人士张先生表示，开
发商向服务商转型已成为楼市新
常态下的方向之一，具体为谁服
务，提供什么样的产品和服务，就
看各家的选择了。

一个明显的现象就是，现
在“跨界”发展的房企越来越
多。这年头，要找几个“单纯”
的企业不容易，不光明星要寻
求多元发展，房地产企业也不
例外。

在行行色色的多元化“跨界”
中，恒大可谓是其中的佼佼者。
继2013年推出恒大冰泉后，2014

年恒大又在农业上发力，开始养
奶牛，推出粮油、绿色大米等系列
产品。2015年初，恒大地产宣布
将与海尔集团在家电家装领域展
开深入合作。

为什么房企纷纷主动“跨
界”？不少业内人士表示，在房地
产“白银时代”，比拼规模的做法
已过时。房地产上下游产业链空
间巨大，通过与其他行业龙头企
业合作建立平台，为客户打造一
站式服务，提高便利度，增加物业
附加价值，有望成为房企新的利
润增长点。

【房企之变】

角色升级，开发商转服务商

平天下养生谷
满足庄园梦想

根据胡润百富 2014 财富报告
的数据显示，富豪每周用于休闲娱
乐的时间在20个小时左右，旅游、
看书、品茶、自驾车和家庭生活维持
在娱乐方式的前五位，他们更注重
健康生活。男性富豪更喜欢摄影、
钓鱼等户外活动，女性富豪则更喜
欢游泳、SPA等有氧健身。平天下
养生谷全方位满足贵族圈层未来所
想。

100 万平方米的规划，足够给
健康生活一个自然归属，业主可以
参与土地耕种，收获绿色健康；同
时又是度假胜地，开设特色主题餐
饮、养生风情酒店、动物庄园；创建
儿童世界，以儿童俱乐部为主体，
配套各种儿童竞技及益智设施，给
孩子们一个自然里的游乐场；配备
DIY 教室，带你认识自然、亲近自
然。

居住梦想超前十年

超前十年的居住梦想始于一个
人，他就是王朝阳，这位造梦者以
2000万元重金礼聘半山半岛规划设
计团队，借鉴国际先进的城市滨水
区开发和运营经验，规划了高品质
的集生态观光、休闲运动、文化体验
以及风水岸商业于一体的城中城，
与您共同踏上一段逐梦旅程。3000
万元打造的上万平方米城市展厅让
这个梦想初现雏形。★

（段晓芳）

平天下售楼处实景

转型升级，2015年房企必修课

随着房地产
行业进入深度调
整期，如何继续保
持稳定前行和可
持续发展，成为房
企必须面对的课
题 。 2015 年 ，变
则通、通则达，转
型将成为传统开
发商的必修课。

“2014 年的任务量仅完成了
一半多，2015年都不知道该怎么
办。”一楼盘相关负责人表示，目
前市场上卖得最火的都是大牌房
企开发的房子，中小房企2015年
依然面临“怎样活下去”的困境。
2015年，房地产行业洗牌将进一
步加剧。

2014 年，省内外多家一线房
企纷纷入驻鹰城，包括恒大、名
门、银基、台湾基泰等，既有国内
一线品牌，又有省内名企，还有台
资企业。大鳄攻城，旋风式席卷
鹰城。

2014 年，国内地产巨头恒大
集团登陆平顶山，强势入驻极具
发展潜力的湛南新城。作为首个
进驻平顶山的中国十强房企，恒
大集团无疑将为平顶山房地产市
场树立新的标杆。

初入鹰城，恒大集团就以横
扫千军万马之势，触动着鹰城楼
市的每根神经，不管是城市展示
中心初亮相的技惊四座，还是恒
大冠军信使全城派发球票的耳目
一新。2014年 6月 22日，恒大名
都首度开盘，狂销6.1亿元，成为三
四线楼市的一个代表性事件。

省内知名房企名门地产也于
2014年强势进入鹰城，名门世家、
怡购城、名门城市广场三盘齐发，
无论是项目定位还是产品本身都
具有填补市场空白的实力，特别
是怡购城项目，为鹰城带来真正
意义上的现代化购物中心。2014
年 12月28日，怡购城一期西班牙
风情步行街区入市，开盘当天销
售额达4亿元。

在老城区，银基集团和平煤
神马集团联手打造的银基·誉府
正在热销，这是银基集团进入鹰
城的首个项目，同样定位高端，开

发商希望其完美传承银基集团的
豪宅血统。

“2015 年，房企、楼盘之间的
分化将愈演愈烈。购房将回归根
本价值，购房者会更看重地段、品
牌、品质、物业等。这就意味着，
大牌开发商凭借其品牌、优质的
产品等，市场占有率将越来越
大。”有业内人士认为，大型房企
仍然保持平稳较快的业绩增长
率，这也就意味着小型房企正在
被加速挤出，下行的市场环境促
使房地产行业加速整合，2015年
房地产行业集中度将急速提升。

【市场转型】

洗牌加剧，房企大鱼吃小鱼

如今，中国的房地产不再像5
年、10年前那样发展了。不仅供
需关系在变化，市场也在变化。
SOHO中国董事长潘石屹指出，如
果房地产商不去思考如何把建好
的房子充分利用起来，那么离风
险就不远了。

房企如何转型？值得关注的
是，互联网对于房地产行业的冲
击已经渗透到了市场的方方面
面。一个传统行业加入了互联网
概念之后，其漫长的成交过程可
能就变成了分赚、秒赚。互联网
带来的O2O方式，也改变了服务

行业。
同样，旅游地产也是房企转

型方向之一。虽然，旅游地产在
各个国家地产业中所占的比重都
很低，也不会成为地产行业的主
流。不过，在社会老龄化加剧的
背景下，养老地产因为融入了新

型的服务业，未来可能会有市
场。“旅游地产最主要的特色不是
卖房子，而是长期经营，不管是旅
游，还是养老，都有可能发展为旅
游地产。”华远地产原董事长任志
强强调。

（袁烨）

【大势所趋】

新常态下，房企转型势在必行

投资1亿元协助湛河公园改造

平天下造住宅，更造社区。它悉
心收纳湛河公园4公里核心美色，近
60万平方米“生态绿肺”融入其中，在
这座城中城，可以满足你所有的居住
梦想。

在大多数人的印象里，公园是
供休息、游览、锻炼、交往的公共场
所。而在平天下，公园是少数人才
能享有的“私有财产”，其建设了儿
童公园、邻里公园，还投入1亿元资
金协助湛河公园改造，构筑平顶山
豪宅勋章。

孩童时期是生命周期里重要的
一节，孩子的成长教育一直是购房
者关注的焦点，平天下引进北大教
育集团，整合了北京大学优质资源、
先进的科研成果及优质的人才培养
体系。在物业服务方面，引进郑州
普罗旺世原班物业——珠江物业，
为业主量身定制专属服务，同时建
设涵盖酒店公寓区、金融商业区、时
尚步行街区的产业集聚区。


