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“买好家具到豪凯迪”，当这句广告语通
过媒体传遍鹰城大街小巷，甚至演变成顺口
溜时，豪凯迪人多年精心打造的“豪凯迪、好
家具、好生活”理念也已深入人心。

从2005年到2014年，豪凯迪已经融入鹰
城人的生活整整九年。在鹰城人的生活中，
豪凯迪的名字不仅代表着家具时尚，它更像
一面旗帜，宣扬着家具与心灵的对话，影响甚
至改变着人们的生活方式，并将爱家文化深
深扎根到这片沃土中。作为本土崛起的著名
家居卖场品牌，豪凯迪集天时、地利、人和之
势，潮头浪尖再次飞跃，尽显豪迈。

首创自营模式分级联营管理

2005年 10月建成开业的豪凯迪国际家
居广场，坐落在平顶山市建设路与中兴路交
叉口处的太阳城商厦，总面积上万平方米，内
部设施完善，整体布局合理，经营有现代板
式、实木、软体、藤艺、玻璃、金属、欧式等多品
种多品牌的家具，集家具展示、品牌销售、信
息咨询、物流配送等功能于一体，在鹰城成功
地创造了自营家居卖场的经营模式，率先在
业内推出统一采购、统一促销、统一管理。豪

凯迪以经营高品位、高格调的品牌家具为主
线，以交流传播家居文化为导向，市场覆盖面
遍及鹰城及周边各市、县，产品链涉及到家用
家具、办公、宾馆家具等，书写了一个鹰城家
居变革的美丽神话，为提升鹰城家居卖场的
档次和品位起到了良好的支撑示范作用。

豪凯迪在自营家具的基础上，又在我市
家居行业率先实行了分级承包联营管理模
式。分级承包联营即由公司统一采购品牌，
经营分级承包给个人联营，由承包者负责选
择经营品牌、营业员工及承担费用。这样一
来，整个家居卖场细分出多个经营区域，每个
承包者相当于一个独立的经销商，但他们又
免除了投资经营的风险。这样不仅责任更加
明细化，还体现了多劳多得的分配原则，极大
地发挥了员工的主观能动性，工作热情显著
提高。分级承包联营管理运营以来，不但卖
场总体服务水平大为提高，每个区域的营业
额也都呈直线上升的趋势，并赢得了广大消
费者的良好口碑。

豪凯迪所销售的品牌家具，一直秉承时
尚化、品牌化、功能化、环保化、人性化的商品
结构路线，质量上有保证，材料上注重环保，

外观设计上在满足其功能性的基础上追逐时
尚 元 素 ，服 务 更 是 有 口 皆 碑 。 推 出
4008371618电话，免费为消费者提供上门家
具维修、调试、拆装服务，以服务来带动产品
在市场上的销量。

差异化竞争打造金字招牌

市场的竞争更多的是品牌的竞争，产品的
差异化、品牌的知名度、渠道的完善与经营建设
将决定有何资本去争夺市场份额。每个企业都
有自身的优势和特点，豪凯迪家居作为本土企
业更了解鹰城市场的秉性，更熟悉鹰城市民的
生活习惯和消费观念，在发展中以差异化竞争
让豪凯迪这块金字招牌牢牢植根于消费者心目
中。

从诞生之初，面对其他家居卖场缺少营销
活动、缩减广告投入的现状，豪凯迪多次以大
手笔斥巨资策动报纸、电视、户外、DM广告宣
传等多层次多角度的纵深品牌推广策略，注重

“品质形象”“价格形象”“广告形象”“促销
形象”“顾客形象”和“企业形象”等方面的塑
造，并与知名房地产商和家装建材企业建立了
友好关系，拓展客源，突显了品牌的实力和强

大号召力。多年来，豪凯迪以敏锐的市场洞察
力准确把握市场脉搏，在行业率先推出中国知
名建材家具品牌联盟军团限时借地直销、大型
家具秒杀团购狂欢节、鹰城家装建材家具知名
品牌集结号、中国知名品牌家具联盟“走进平
顶山，相约豪凯迪”大型厂价直销惠民日、鹰城
品牌家装建材家具大“惠”战、建材家居大动作
等一系列种类繁多、新颖别致的促销活动。同
时，豪凯迪积极加入社会公益活动，先后承办
了“豪凯迪杯”为孤残儿童编织爱心毛衣、“豪
凯迪杯”鹰城十佳好邻居评选、第三届全国“多
喜爱杯”儿童绘画大赛平顶山赛区比赛等，积
极为地震灾区捐款捐物，在奉献社会的同时，
进一步提升了自身形象，使“买好家具到豪凯
迪”的广告语深入人心，使豪凯迪国际家居广
场这块金字招牌光彩熠熠。

雄关漫道真如铁，而今迈步从头越。豪
凯迪人深深知道，要走的路还很长很长，因为
在豪凯迪人心中有一个梦：让每一个人的家，
都是自己梦想中的样子。所以，豪凯迪人不
会停顿，更不会懈怠，每天都以如履薄冰的精
神激励团队，以更饱满的热情、更努力地向更
加远大的目标进发。

豪凯迪国际家居广场：

以差异化竞争打造植根鹰城的金字招牌

2014平顶山装饰建材家居消费口碑榜候选品牌展示 监督、报名电话：7070666

还有一个半月左右的时间，
就是春节了，很多装修工人都在
计划踏上返乡的旅途。这却让业
主袁女士着急起来。她通过朋友
介绍，找了一个游击队装修。原
本去年11月就要完工，但现在还
没有做完木工，工地上一片狼
藉。“我只有2000多元的尾款没
有支付了，可联系他们的负责人
赶进度，他们总是敷衍。”袁女士
担心，过完农历新年，游击队会找
不到踪影。

农历小年放假，正月十五复
工，装修工人的春节假期将近一
个月。装修要跨年，袁女士的担
心如何解决？跨年装修的工程质
量，又会否受到休工期影响呢？
笔者专程采访业内人士，为读者
梳理出三大注意事项。

年前赶不完，就选择跨年装修

经营不善、出现纠纷，小企
业、游击队过个年的确有可能“停
业”“跑路”。长沙市建筑与装饰

行业协会会长申开保说，业主只
能督促工人，尽量赶在年前完工，
并且关注其是否还在正常运营，
以避免、减少损失。如果实在年
前赶不完，那就选择跨年装修。

但通过正规渠道，找正规、有
资质的大企业装修，便不用太担
心跨年装修的问题。“不论公司的
工人会不会发生变动，企业都要
对装修质量负责。”申开保说，一
般家装企业的项目经理也与施工
工人有着相对稳定的关系，人员
变动情况不多。

做好计划，一个阶段完成再停工

“我家年前会做完油漆，春节
期间正好让油漆干透。”业主张小
姐家也是跨年装修，但她却并不
担心。装修公司将装修工程分为
水电、泥工、木工、油漆四个阶
段。汇智装饰运营总监王宣人
说，他们一般会和业主一同做好
年前的工期计划，把一个阶段的
工程做完之后再停工。

如果年前无法完成一项工
程，最好等到年后复工再做。盲
目赶工，时间仓促反而影响工程
质量。王宣人说，泥工阶段如果
中途中断，地面可能出现空鼓、不平
整等现象。同时，冬季刮腻子时，等
腻子干透的时间也会有所延长。

春节期间，工地防火要重视

“现在品牌家装公司都是采
用冬春季适用的材料，也有相应
的工艺应对跨年装修。”王宣人
说，只要合理规划工期，跨年复工
不会对工程质量产生影响。但除
了工程品质，跨年期间的工地安
全，业主也应引起注意。

业内人士表示，家装工地上
往往存放了一些材料，停工之前
所有工地都要完成门窗的安装，
并且在春节期间关好门窗，避免
礼花、礼炮的燃放引发火灾。同
时，也要关好水路总阀门，避免由
于水管结冰引起爆管和漏水。

（长晚）

春节前赶工不如跨年装修

本报讯 “平顶山装饰建材
家居消费口碑榜”评选活动自上
月启动以来，得到了读者朋友的
热烈关注，同时，不少报名参与
评选的建材家居卖场和知名品
牌也在深思售后服务方面的不
足之处，借助本次评选活动提升
品牌、加强服务。

由平顶山晚报、平顶山市装
饰设计协会主办的“平顶山装饰
建材家居消费口碑榜”目前正在
进行候选品牌展示，并通过晚
报、网站、微信接受票选与监督，
从候选品牌的参与情况来看，被
热捧的大多数是服务意识较好、
发展规模大、具有良好口碑的品
牌企业。红苹果家具负责人王
立翔认为，赢口碑者赢天下，家
居服务要满足消费者不断提升
和变化的需求。豪凯迪国际家
居广场负责人孙晓峰表示，2015

年建材家居卖场将真正步入服
务竞争时代。。“成绩好坏老百姓
最有发言权。此次评选也算是
对过去一年的总结，2015年家居
卖场只有比拼服务，提升服务价
值，才能立于不败之地。”百汇家
居博览中心负责人董鸿丁认
为。通过此次评选，不少卖场看
到了提升服务的重要性，并积极
思考如何创新服务、完善服务。

“2014平顶山装饰建材家居
消费口碑榜”评选分为海选报
名、候选展示、金奖评选三个阶
段，将通过公众投票、专家评估、
行业管理部门监督的形式，公开
透明，真正彰显真诚为消费者提
供优质服务和高品质产品的企
业，表彰对整个行业发展起到积
极推动作用的个人。究竟谁是消
费者认可的金口碑品牌？本月底
将会隆重揭晓！★ （董军锋）

“口碑榜”评选引发行业服务升级潮
候选品牌展示正在火热进行中

正在装修或者准备装修的朋
友，1月 10日一定要去新城区蕴
海建国饭店，参加家加惠装修俱
乐部携手十一大一线品牌厂家举
行的家装淘宝节·首届家居建材
高端客户家装设计品鉴会。

此次家装淘宝节聚集了蒙娜
丽莎瓷砖、佳橱维思意式橱柜、浪
鲸卫浴、法赛德木门、安信地板、
劳卡衣柜、阿里斯顿暖通、英伦王
朝窗帘、品格健康吊顶、布鲁斯特
墙纸、蓝邦家私等国内一线建材
家居品牌，均将拿出超低优惠
价。客户交50元可办理十一大

品牌工厂直供“淘宝节护照”，凭
护照签到可享50元自由话费充
值，并可获得礼品，下单升值每单
变现100元使用。各品牌总裁将
现场公布全场最低价及服务政
策，保证所有商品的质量标准、售
后服务符合国家、行业相关规范，
保价全年，买贵差价 10倍返还。
活动当日起，3天内不满意可无
理由退单。

另外，活动现场前50名订单
客户可领取食用油一桶，每交
1000 元订金可获得一次抽奖机
会。★ （甘少军）

家加惠装修俱乐部
1月10日举行家装淘宝节


