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1.“互联网金融”首次写入《政府
工作报告》

2014年3月5日，十二届全国人大二次
会议审议的《政府工作报告》提到，“促进互
联网金融健康发展，完善金融监管协调机
制”。这是互联网金融首次写入《政府工作
报告》。互联网金融，也因此成为自诞生以
来最快被写入《政府工作报告》的经济新词
汇之一。

2.五大民营银行获批,微众银行上
线

2014 年 7 月，深圳前海微众银行、天
津金城银行、温州民商银行获批筹建，9月

底，上海华瑞银行、浙江网商银行获批，至
此首批试点的五家民营银行全部出炉。
五家民营银行的获批，是自国家允许民间
资本设立中小型银行等金融机构以来的
重大突破，打破了我国银行业对民营资本
有行业准入的限制。

3.央行密集令直指监管互联网金
融

2014年，互联网金融不仅入选了《政
府工作报告》，也成为监管部门的“心头
肉”。央行先后发布了《关于清理规范
非融资性担保公司的通知》《中国人民
银行关于手机支付业务发展的指导意
见》等指令。央行副行长潘功胜接管互
联网金融业务后，称央行正在牵头制定
促进互联网金融健康发展的指导意见。

4. 京东、阿里金融系几乎涉足互
联网金融所有领域

2014年是电商的金融战爆发年，7月，
京东众筹上线，如今筹资破亿。10 月 16
日，阿里小微金融服务集团宣布正式定名
为“蚂蚁金融服务集团”。目前其旗下拥
有支付宝、支付宝钱包、余额宝、招财宝、
蚂蚁小贷及筹备中的浙江网商银行等品
牌。目前，两大电商巨头基本涉足了互联

网金融的全部领域。

5. 第三方支付：微信红包、围剿支
付宝、补贴打车大战

从春节微信抢红包大战，到银行围剿
支付宝，再到阿里和腾讯重金补贴打车，
2014年可谓是支付市场热闹非凡的一年。

2014年春节，支付宝红包数量达到164
万余笔，财付通红包数量为20万个。微信
红包的推出还大大刺激了腾讯的股价，使
其市值一天之内飙涨了约640亿港元，宣
告了微信支付的崛起。

6. 众筹：回归理性，领域细分，加
速创业进程

相比 2013 年疯狂建立的众筹网站，
2014年众筹的形势已经理性了很多，行业
市场情况也逐渐清晰了起来。虽然小额众
筹仍然是主流，但许多VC、PE也开始注意
到了众筹创业领域，众筹天使投资席位的
争夺变得愈发激烈。目前，众筹行业逐渐
演变成股权众筹、回报众筹和公益众筹并
存的局面。

7. 余额宝收益率跌破5%，宝宝
类产品收益减缓

2014年初，面对余额宝的强势增长，各

互联网企业和传统银行纷纷推出各类高收
益理财产品，展开吸储大战。5月11日，与
余额宝对接的天弘增利宝货币7天年化收
益率为4.985%，正式跌破5%。同时京东

“小金库”、苏宁“零钱宝”、百度“百赚”、微
信“理财通”、网易“现金宝”等网络理财产
品收益纷纷下降。

8. 传统金融机构逐渐发力

虽说是互联网金融，但银行、保险、券
商等传统金融机构担任的角色一点也不
轻。虽然行动迟缓了一点，但传统银行正
在逐渐做出改变。

广发银行、上海农商行将电子银行部
升级更名为互联网金融部，农业银行单设
了互联网金融部与电子银行部并行，兴业
银行与百度正式签订战略合作协议，苏州
银行则携手点融网成立P2P互联网金融事
业部。

招行、广发、中信的官方信用卡微信绑
定率高达 69%、68%、67%。

可以看出，传统金融机构在互联网金
融上虽然起步稍晚，但金融基础优势明显，
收益稳定可靠，另外在非常关键的政策把
握上更是如鱼得水。

（王红梅 整理）

随着互联网金融的愈演愈烈，传统大
型商业银行也开始谋划“收复失地”，纷纷
推出互联网化的金融产品。

笔者从建设银行获悉，该行已于2014
年12月中旬正式面向全国推出了业内首个
全流程个人网上自助贷款产品“快贷”。此
前，京东商城曾推出类似的信用支付产品

“京东白条”，阿里巴巴也于近期在支付宝
上推出了账户可透支的信用支付方式“花
呗”。

建行住房与个人金融信贷部负责人向
笔者表示，随着利率市场化的加快，银行的
资金成本也变得更高，需要利用低成本的
方式来为更广泛的、小额的零售客户提供
普惠金融服务。

贷款利率7.2%
据建行相关人士介绍，“快贷”产品系

列包括“快e贷”、“融e贷”和“质押贷”三种
产品。以“快e贷”为例，普通客户贷款额
度最低1000元，最高5万元，私人银行客户
最高可贷50万元。

客户申请到贷款后，可以通过网上银
行在国内任意电商订单支付或者通过POS
刷建行借记卡消费。授信额度内，按实际
使用金额和实际使用天数计息，目前贷款
利率一般为年化7.2%。

建行相关负责人表示，这款产品从一
开始便利用互联网思维，使用互联网方式
来操作。“只需要填写几项信息要素、点击
几个按钮、转换几个页面，就可在几分钟之
内，完成在线申请、审批、签约等全部环节，
不需要提供任何材料，也不需要前往网
点。”据介绍，只要客户在建行的金融资产
或在建行的按揭贷款达到一定条件，信用
记录良好，就可以在建行网上银行点击贷
款申请。无须人工审核，就可在后台用系
统模型快速完成授信评价和贷款审批，实
时在线反馈审批结果和可贷额度。

2014年 2月份，京东率先推出了类似
的信用支付产品“京东白条”，即京东在线
实时评估客户信用，白条用户可选择最长
30天延期付款或者3至24个月分期付款等

两种不同付款方式。30天内还款免息，首
期费率是0.5%，12期费率一共6%。

近日，阿里巴巴的蚂蚁金融服务集团
也推出名为“花呗”的信用支付方式，消费
者可以用“花呗”通过支付宝在淘宝、天猫
上购物，在确认收货后的下个月10日前还
款即可，最长的免息期可以有41天，超过期
限消费者需要按每天万分之五来缴纳费
用，年化利率约18%，与银行信用卡收费类
似。

业内首个全流程网上个贷产品
据介绍，“快贷”产品早在2014年9月

13日已经在部分城市上线试运营，当时需
要跳转十几个页面才能完成贷款申请。

为了优化客户操作、提升用户体验，建
行2014年 12月 13日上线的版本进一步简
化，只需要9个操作页面便可完成。

为更好地支持互联网时代客户7×24
小时实时网上交易、在线支用贷款资金的
需求，建行开创了全新的贷款支付手段“借
贷通”，开发了客户利用借记卡（储蓄卡）支

用贷款资金的功能。利用该功能，可以自
动将客户的借记卡与贷款额度绑定，让借
记卡拥有贷款额度，成为“贷款钱包”，客户
可以随时随地、自助使用贷款资金进行消
费和支付。

建行相关人士表示，这样的产品重构
了传统零售信贷业务的产品设计和业务流
程，充分融合和应用了互联网思维、技术和
手段，旨在为广大个人和小微客户提供快
速便捷好用的普惠金融产品。

建行相关负责人还表示，虽然目前该
产品目标客户群主要是建行的存量客户，
但在大数据和互联网金融时代，就看银行
布局不布局的问题，因为和互联网企业相
比，银行拥有海量的客户和全面的数据。
建行后续还将通过数据的持续挖掘分析，
不断扩大符合条件的客户覆盖面。“快贷”
作为互联网金融产品，是开放式的平台产
品，不仅针对建行客户，还将包括建行对外
合作机构、第三方电商平台的用户等。

（李绍林 王红梅）

2014年中国互联网金融大事盘点

目前，“指尖上的银行”鹰城
互联网金融评选活动正处在投
票阶段。伴随着时代的脚步，互
联网金融受到了越来越多市民
的关注。

2014 年，互联网金融在
2013年爆发式增长之后继续飞
速发展，从网络理财、P2P借贷
向众筹、互联网金融、移动支付
等更多领域扩展。传统金融机
构、互联网巨头和各路资本的竞
相加入更是博足了世人眼球。
可以预见，2015年互联网金融
对传统金融的蚕食和侵入还将
继续，并迎来更为完善的监管机
制，而随着更多企业和资本的加
入，行业内的整合也将在所难
免。

本期，笔者为您整理出了
2014年中国互联网金融大事盘
点。相信，通过本次盘点，您会
对中国的互联网金融有更多的
认识和了解。

建行推业内首家网络自助贷款产品“快贷”


