
纵观鹰城家居建材市场，平西建材城以
完善的规划、科学的管理、规模化经营、人性
化服务，在短期内重塑平顶山家居建材经营
业态、品牌定位，迅速成长为平顶山体量最
大、品牌最强、品类最全、环境最好、服务最优
的多功能一站式家居建材采购基地，为平顶
山家居建材行业发展谱写出了辉煌新篇章。

平西建材城是2008年“华合论坛”市政
府重点招商引资项目平西商贸中心的重要组
成部分，是金石地产联合李庄村委会，通过引
入全新的商业模式和服务理念，对原有的西
建材大世界改造后的升级换代之作，一举解
决了平顶山中心城区家居建材业态凌乱、市
场管理服务落后、仓储物流配套匮乏、经营商
家疲惫不堪等困扰多年的问题。在规划之
初，金石地产凭着多年市场专业运营经验，把
脉市场，决定以鹰城为原点，立足豫西南，放
眼全国市场，用大视野来定位项目，聘请具有
先进水准的团队来规划项目，引进国内外知
名品牌和实力商家来提升项目，把它建设成
为一个真正汇集国内外知名建材品牌的一站
式建材装饰采购基地。

对于如何建设这个全新的市场，平西建
材城首创了体验式建材商场式商铺新理念。
首先，结合分割式产权商铺规划了大型商场
式商铺，既方便中小投资者买铺又可像商场
一样统一规划、统一招商、统一管理；其次，规
划了陶瓷卫浴区、橱柜衣柜区、地板楼梯区、
暖通壁纸区、装饰设计区、木门区作为经营重
点区域，对商品进行分类管理，创造优雅的购
物环境；再次，为实力商家和高端品牌规划了
足够的空间来展示其产品魅力和企业形象。
此举得到商家的广泛认同，知名品牌纷纷抢

滩进驻。

作为目前鹰城市场上品类最为齐全的建
材家居卖场，平西建材城经营业态涵盖瓷砖
卫浴、门窗楼梯、橱柜衣柜、地板灯饰、涂料采
暖、五金吊顶、壁纸板材、家居饰品等19大类
别，从最小的五金配件到大件家具，无一不
包，而在这庞大的商户和产品载体的背后，有
一套完整的售前、售中、售后服务体系支撑，
平西建材城本着一切从消费者角度出发的理
念，为消费者、商户营造出了无忧的购物环境
和氛围。平西建材城从开业之初即推出三大
举措：全省最低价、差价返还和七天内退换
货，并开通免费购物直通车等，为消费者提供
全方面的省钱、省心、省力的服务。在商业运
营上采用“市场化经营，商场化管理”的模式，
其内涵是采取“整体规划、招租经营、统一管
理、自收自付”，各商家相对自主经营，并以规
范化的商场管理形成专业特色的经营管理模
式。

作为原西建材大世界的升级之作，平西
建材城以其高端的定位和品质化的追求服务
于消费者，已逐步成为平顶山家装建材市场
的引领者，并以休闲宽敞的购物环境，全方位
的消防、监控系统，专业的管理团队和一流的
服务质量为顾客打造一个舒适安心“一站式”
大型专业化精品建材市场。

区域的发展离不开经济的繁荣，区域经
济的繁荣则往往以商圈的形式崛起。平顶山
未来发展的一大热点在城西，而城西的中心
在平西商贸中心。平西商贸中心是平顶山

“华合论坛”的重要项目和平顶山市政府重点

打造的商业区域，是新老城区接
合的中心枢纽，也是未来平顶山
经济发展的核心商业消费地段，
便利的交通条件成为商家抢滩
西部的必争之地。

平西建材城拥有得天独厚
的地理位置，北临园林路，南接
建设路，西通凌云路，东靠鹰城
广场，十余班公交车直达，若是
以平西建材城作为中心点的话，
完全可以成功辐射到市区各个区域，所入驻
均为国际、国内一线家居建材品牌。坚持“以
顾客为导向，以销售为中心”的经营理念，围
绕顾客和品牌做好做精服务；坚持“平西建材
城，全省最低价”的价格理念，让消费者买到
物美价廉的商品；适时为顾客推出营销大餐，
让顾客一站购齐，让顾客省时省心省力省钱；
注重卖场软件、硬件的建设与提升，做到了在
卖场面积、设施配套、购物环境等方面达到全
市最好、接轨国内一流水平。总而言之，产品
满足消费者需求，价格真实，服务保证，交通
便利，一切从消费者出发，这些都是平西建材
城成功的秘诀。

平西建材城从开业伊始，每年都要策划
大量的活动吸引人气，每一场活动都希望有
所突破。

今年五一周年庆，平西建材城除了推出
全场商品3折起等力度空前的促销活动外，
更以万桶食用油、万袋大米免费大派送的形
式倾情回馈广大鹰城人民的支持与厚爱。平
西建材城从今年 5 月份推出的月月特惠活
动，每月都重磅推出一系列大力度的特惠商
品，以最真诚的情意回馈鹰城消费者的厚爱，

活动极大程度地满足了消费者的需求，让消
费者切实感受到了幸福的味道。从7月份启
动的“中国梦、幸福家”平西建材城杯寻找最
美声音合唱大赛历时5个月，覆盖全市大型
企事业单位、高校、中小学校、社区文化团体、
民间艺术团体等，丰富了全市人民的文化娱
乐生活，同时在大赛过程中组织了多场公益
活动，把更多的正能量传递下去。临近岁末，
平西建材城感恩回馈鹰城市民的支持与信
任，自12月 10日至12月20日，准备了数万公
斤爱心大白菜在市区十多个发放点免费发
放。12月20日、21日平西建材城万人建材采
集会狂掀年度最后一次装修盛“惠”，为业主
带来百万让利。

好的营销活动的确能够吸引人气，但活
动背后需要建立起来的是消费者和卖场之间
的信任，否则再大的奖品做噱头也是无意义
的。可以说，平西建材城的每一场营销活动
都赢得了消费者的好评，而这样的好评率、好
口碑，都来自于平西建材城的真心与实诚。

伴随着九天城四期项目即将开工，其商
业人气和置业热潮正节节攀升。我们有理由
相信，搭上城西经济发展快车的平西建材城，
将给广大建材商家迎来新一轮创富大机遇，
给九天城商圈注入强大的发展活力。
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本报讯 北京时间 12 月
25日，据NBA中国官网消息，
雅虎体育记者亚德里安·沃纳
洛夫斯基报道称NBA球星约
什·史密斯已经与火箭达成了
签约协议。

据《休斯顿纪事报》记者
乔纳森·费根的跟进报道，史
密斯将与火箭签下一份一年
的合同，合同是按比例计算的
双年特例（全额为 207.7 万美
元）。美国时间周三下午，史
密斯的经纪人团队与史密斯
协商后决定与火箭签约。

北京时间 12 月 23 日凌
晨，活塞在寻求交易未果的情
况下，宣布裁掉约什·史密斯，
并使用“延长条款”处理他还
剩约2800万美元的合同。

史密斯被裁后引发了连
锁反应，包括快船、热火、国王
和小牛在内的多支球队都对
他抛出了橄榄枝，热火甚至为
了他申请了伤病特例，而且甚
至一度有消息称除了老鹰以
外的所有季后赛球队都对史
密斯感兴趣。

根据 ESPN 资深记者马
克·斯特恩得到的消息称，在
考虑下家的过程中，史密斯的
范围限定在向其许诺先发大
前锋位置的球队，换言之，只
有火箭与热火在史密斯考虑
范围内。

火箭一直是史密斯争夺
战的领跑者。多年以来，火箭
一直在追逐这位运动能力强
劲的大前锋，最终，魔兽霍华
德成了签下史密斯的首要功
臣。正是霍华德与史密斯的
多年友情，使得火箭在角逐中
脱颖而出。

除了霍华德的“发小情”
之外，火箭还以教练麦克海尔
的体系适合史密斯以及火箭
具备西部决赛期望这些优势
来游说史密斯。火箭坚信史
密斯能够发挥自己攻守两端
的特长，甚至还向其许诺了先
发大前锋位置。

目前，火箭球员名单人数
已达 15 人，他们需要裁掉一
名球员为史密斯腾出位置，这
个裁员名额将很可能在多西
与布莱克之间产生。

其实火箭对约什感兴趣
已经不是一天两天的事情了，
他们曾在2013年夏天多次尝
试签下史密斯，并且与老鹰策
划了多宗先签后换交易方案，
但最终未能如愿。

如今终于愿望达成，史密
斯将与魔登组合组成休斯敦
三巨头，确实令人期待。

现年29岁的史密斯本赛
季场均能够贡献13.1分 7.2个
篮板 4.7 次助攻 1.3 次抢断和
1.7次盖帽。 （中新）

约什·史密斯加盟火箭

本报讯 昨晨，据英国《每日邮报》
消息，正在和家人欢度圣诞节的部分
巴萨球员在节日前夕参加活动时扮演
起圣诞老人的角色，向多年来支持自
己的球迷送上了真挚的祝福。在拍摄
现场，和队友马斯切拉诺、苏亚雷斯一
同出席活动的阿根廷足球天王梅西始
终面带笑容，三人头戴圣诞帽面对镜
头说出新年愿望（上图），希望来年可
以帮助球队获得更多的冠军。

虽然现在正值西甲的圣诞假期，
球员们迎来了难得的休息调整时间，
但梅西和 C 罗之间的竞争却并未停
止。在昨晨英国权威媒体《卫报》评选
出的2014年度世界足坛百大球星中，
梅西以较大劣势不敌葡萄牙球星，近
三年来首次将榜首位置交给他人。

值得一提的是，比起往年专家团
15人的规模，今年参与评选的有73人
之多，其中不乏国际足坛的名宿，像克
罗地亚前主帅比利奇、阿根廷名将克
雷斯波、德国名将哈曼以及著名记者
迪马吉奥、杜尔登等人都位列其中。

根据数据显示，今年有超过74%
的专家将C罗放在了榜单的首位，阿
根廷天王仅仅获得了12%的支持率。

（新浪）

圣诞送祝福
梅西装可爱

约什·史密斯身披火箭战袍效果图


