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鼻窦炎 打鼾治疗的金标准
11月25日-12月15日消融治疗费仅500元

中建二局医院2楼耳鼻喉科引进最新美
国多昵尔低温等离子消融设备，又称“头
发丝”技术，治疗弹头只有10微米至1毫
米，只需10分钟，即可无痛治疗各种急慢性
鼻炎、过敏性鼻炎、鼻窦炎、鼻息肉、咽炎、声音
嘶哑、扁桃体炎、打鼾、耳聋耳鸣等;一般治疗
3-5天后症状消失,随治随走,不影响工作学习。

刊登热线：13733786699医疗健康医疗健康

新农合、医保定点医院

“生宝宝、意外怀孕”首选

平顶山博爱妇产医院
港式医院、平价医院

地址：建设路与新华路交叉口东50米路北

平顶山博爱妇产医院是以女性为主
要服务对象，集妇科、产科特色诊疗，女性
心理、生理保健于一体的现代化专业女性
全科医院。全程引进香港管理模式，秉
承“质优、价廉、温馨、快捷”的医疗理念
与管理模式，致力于为平顶山广大女性
朋友提供高品质低收费的医疗服务。

咨询电话：8861111

旅游快车旅游快车 联系电话联系电话：：22602002260200 1383755369513837553695平顶山日报社广告中心主办

“追气球的熊孩子”指优酷剽窃
90后创作团队维权引爆网络

迪拜聘中文人才
无需学历工资过万

新闻回放：当“北漂”不如当
“迪漂”。只要会讲中文，不需要
什么学历就能在迪拜找到一份收
入不错的工作，工资超过万元。
尤其是商场里的销售人员，底薪
折合人民币差不多 2 万元，还有
提成。房价还便宜，相当于北京
六环水平。另外，2020 年迪拜世
博会还将创造 27.5 万个就业岗
位。

热辣评论：现在学阿拉伯语，
2020年应该能过了签证官那一
关吧。

不满“媳妇”被送走
哈士奇将主人反锁

新闻回放：半年前，哈尔滨市
民小昭领回一只金毛母狗，家里
的哈士奇天天跟着金毛，像服侍
媳妇一样，关系特好。前不久小
昭把金毛借给朋友感受养狗生
活，走的时候，二哈很暴躁，一直
在刨门，把反锁钮拨了，主人回来
只好拨打 119……开门发现二哈
眼圈的毛都湿了……

热辣评论：1.唉，连哈士奇都
不愿意做单身狗了。

2.平白无故把我媳妇抢走，
我跟你森么（什么）仇森么怨！我
跟你森么仇森么怨！我跟你森么
仇森么怨！

工作不开心易发胖
新闻回放：你知道吗？工作

态度会影响一个人的发胖概率。
英国一项涉及 2000 人的调查表
明，50%的人心情愉快时会选择
健康午餐，但54%的人表示，一旦
工作让心情不愉快，就会选择汉
堡咖喱比萨等高热量食物。72%
的人坦言，工作不顺心是狂吃高
热量食物最常见借口。这样下去
当然容易胖。

热辣评论：1.一不开心就吃
东西，一吃东西就长胖，一长胖就
不开心，我已经出不来了……

2.工资这么少，吃的这么差，
居然还长肉，真是没天理了。

（平晚）

一群爱做梦的少年，幻想把相机绑上热气
球，然后升上天空来拍摄地球，结果成功了。他
们将这一创意发到网上，引来视频网站要给他
们拍纪录片。少年们发了材料后久不见回应，
后发现自己的故事被改编成了商业广告片。

从 11 月 29 日晚开始，由此而生的一则名
为《少年不可欺》的维权帖火了。发帖者为一
名 19 岁的网友 NIKOEDWARDS（以下简称
NIKO）。帖子称，两大互联网品牌优酷和陌陌
涉嫌通过欺骗手段，抄袭其“拍摄地球”的创
意。一边是草根作者，一边是互联网巨头，关
于保护青少年创意和维权意识的话题很快就
在网上引发讨论。

截至记者发稿，这条帖子在原发微信公众
账号上的阅读量达到10万以上；在其原发微博
上，帖子的转发量也已达11万多次，更成为11月
30日微博热门话题之一，阅读数突破2000万。

少年发射热气球拍地球，然后火了

11月 29日，《少年不可欺》在NIKO的自媒
体平台发表。

NIKO在文中称，今年7月22日，他和几个
朋友决定利用气球、照相机、GPS等设备，为地
球拍照。历经一个多月后，他们成功拍摄了地
球，并将他们寻找气球、追踪相机的故事命名为
《追气球的熊孩子》，以文字形式发布到网上。

他们做的事情引起媒体关注。“这其中也
就包括了优酷的制作团队，来找我们合作拍
摄短片。”NIKO称，优酷网的编辑和创意制片人
王某先后和他取得联系，想与他们合作拍摄一
部纪录短片，由他和他的朋友们参演，再现他们
的创意和经历，并承诺支付劳务费和差旅费等
费用。

文中，NIKO公布了他和王某之间邮件联系
的截屏图。其中一张图片显示，王某要求“分
享你们制作过程”，以便王某了解细节“提前筹
算出气球升空的费用”。NIKO在文中称，时间
过去一个月后拍摄没有进展，后王某说因资金
问题无法拍摄，双方合作结束。

“没想到，戏剧性的一幕来了。”NIKO称，他
们的创意在没有经过他们任何许可下，被拍摄
成陌陌科技的商业广告短片。记者发现，这部
6分多钟的广告片命名为《追气球的熊孩子》，
由陌陌科技上传在优酷网上。目前，该短片仍
在各大视频网站上播出。

经过对比，NIKO认为，广告片窃取了他们
的想法、照搬他们的故事。而制片人王某回复
他称，“这件事和你们没有关系”。

优酷公开道歉撤下视频

12月 1日下午，针对该事件，优酷对NIKO
作出回应，表示在法律范畴内尚不能确认是否
侵权，但将公开道歉，并撤下视频，对涉事员工
进行教育。

优酷称，我们认为视频《追气球的熊孩子》
存在以下问题：视频标题与NIK0的文章重名；
故事脉络与NIKO的经历有类似的地方；其中
地球的图片与NIKO发布的照片重合度较高。

即使在法律范畴内尚不能认定为侵权行为，但
出于对原创的保护和尊重，我们在此公开表示
歉意。另一方面，我们认为项目负责人在与
NIKO沟通的过程中存在草率、拖延等问题，在
专业与敬业方面都有欠缺，怠慢了合作伙伴。

优酷表示已撤下这条视频，公司将承担所
有责任，对涉事的年轻员工进行批评教育，展
开内部培训，再次向NIKO致以诚挚的歉意。

而另一被控诉者陌陌科技也发表声明称，
已主动在全平台停止对该视频的推广，并推动
优酷解决问题。

争议：“拍地球”是否为原创？

优酷网在公开回应NIKO控诉后，在其网
站首页曾放置了一个“国外少年玩转气球航拍
集锦”的视频。目前，该集锦已被撤下。

与此同时，“熊孩子”的故事也引发网友讨
论。有人认为，利用气球为地球拍照的创意，
欧美国家的年轻人早已玩过，“熊孩子”根本不
算原创。也有网友站在NIKO一边，以“模仿自
己崇拜和欣赏的事情也是错吗”，支持“熊孩
子”们。

炒作？没有必要！

两方陷入胶着时，网上出现另一种声音，
即有人质疑这个少年团队是否在炒作自己。

对此，NIKO表示，他们在发布维权文章时
只是想维护自己的权益，事情发展到现在，已
完全超出他预期。“我们没有炒作的必要，作为
一个艺术生来说，永远看的是我们的作品，而
不是我们这个人。我们有勇气拿作品来说
话。”NIKO说，“我们只希望把遭遇告诉大家，否
则可能会有更多人有类似遭遇。”

NIKO表示，他们会尽量采取法律程序来解决
此事，希望优酷和陌陌承诺以后不发生类似的事，
不去侵犯年轻人的想法和创意，并且希望他们能
设立一个基金，帮助年轻人实现自己的想法。

对此，公益律师冯世峰认为，从合同法、著
作权法和反不正当竞争法看，优酷一方存在侵
权行为，NIKO团队有权要求赔偿，如果损失难以
确定的话，可参照侵权人优酷的违法所得（广告
收入）的一定比例来赔偿。但冯世峰律师同时
提醒，根据《施放气球管理办法》，如果超过标准
的话，少年放气球行为也是违法行为。（综合）

优酷网为陌陌拍摄的广告短片截图

NIKO拍摄的地球画面


