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特色一：彩虹滑道、海浪池、休闲沙滩、儿童池等乐趣无限！
特色二：暖身池、情侣池、文化主题池、五福汤池、

石窟洞天池等四十多个池子，池池经典！
特色三：点心、水果大餐免费享用！
特色四：3D影院、网吧、台球、健身、休闲餐厅让您流连忘返！

仅限每天前50名，11月30日活动截止！

龙门•凤翔温泉——一座宏伟规划倾力打造的200
亩灵感之作，雄踞龙门石窟风景园区，采山之灵、得水之名，
“世界文化遗产、5A级景区、森林公园、高矿温泉”四位一体
稀缺资源，构筑一幅独具魅力的中原温泉度假梦幻图！

温泉低价风暴来袭！！！

洛阳凤翔温泉一日游88元
五天旅游+十天海滨养生，
让您这个冬天不再冷！

还等什么呢？赶快送爸妈去海南吧！

花样老人，温暖海南！

乐享海南十五日游 2380元

七彩云南大放送：
昆大丽双飞六日游
会员特惠：980元

昆大理版纳四飞八日游
会员特惠：1580元

C32014.11.20星期四 地产·聚焦
编辑 林卫东 本刊热线：8022222 校对 闫增旗

2014年房地产所有的不败法则似乎都
失效了，资历不再是扭转乾坤的法宝。挨过
了冷清的3月、4月，再挨过历史数据显示上
半年销售旺季的5月，又挨过依旧寒冷的6
月、7月、8月。如今，作为开发商最后一搏
的主战场“金九银十”也已经过去，距离12月
份年度总结仅剩一个多月，此时的开发商已
经为本年度的“最后一役”做足准备。

●啥节都不放过，“双11”借单身
之名促销

早在距“双11”还有数天之际，部分楼盘
就已早早地推出专属特惠。原本是属于电
商的狂欢节，地产商却更愿意以“光棍节”的
名义，一边为目标刚需客群牵线搭桥，一边

推销自己的房子。
在刚刚结束的“万兆通信杯双11室内房

展会”上，来自平顶山、郑州和海南的50余
个楼盘参与，意借“双11”推高成交量。有的
楼盘还为准备购房的单身朋友提供 1111元
的爱情基金，还有的楼盘推出买房送家电，
还有买房送车位等十分应景的“双11”优惠
活动。

比如建业·十八城高层房源除正常优惠
外，“双 11”期间定房可享额外 1%优惠；华
诚·蓝湾新城也推出了相应优惠，珍藏版79-
273平方米房源，最高巨惠660元/平方米；
推荐朋友购买蓝湾新城房源，最终成交奖励
推荐人5000元/套。

对于当前任何一个营销节点都不愿错
过的开发商来说，相比一些节日的活动蓄客
类节点，现在的“双 11”促销更适合直截了
当，也完全符合当下的销售节奏。一位楼盘
负责人坦言，往年这类节点都是开发商作为

“光棍节”的暖场营销，但今年则是直接利用
这类节点进行促销，鼓励此前观望的客户在
当天下定，“双11”迅速成为开发商所重视的
一大节点。

●暖冬活动，吸引人气

进入11月，天气渐冷。不少房企推出了
爱心活动，吸引了大量的人气。

目前，永基公益暖冬行“爱心萝卜免费
全城大派送”正在进行，不少市民领到了免
费的爱心萝卜。这个善举不仅让老百姓受
惠，更重要的是解决了叶县任店镇前营村村
民萝卜滞销的难题，一举多得。

此外，11月9日帝佳英郡举行了全城寻
宝活动。上周末，恒大名都参与举办的爱心
捐赠活动圆满结束。与此同时，该楼盘还举
行了一场精彩的马克杯DIY活动。不论是
全家福，还是个人照，楼盘都能让这些图像
出现在杯子上，活动充满了亲切感。

●新盘不断，清盘频现

与此同时，在“双11”热闹促销的背后，
新一轮新品房源已经全面来袭，在2014年
只剩下一个多月的时间里，不少楼盘重新进
入认筹阶段，意图在年关实现年度最后开
盘。

对此，我市一家本地房企在售楼盘的销
售总监宋先生表示，近段时间新增入市的楼
盘中，推盘力度较大的开发商都在冲全年的
业绩。目前市场上的新增供应量不多，现在
推盘也能打个时间差，抢占一些刚性需求。
实际上，随着年末指标的逐步迫近，不少楼
盘与上次开盘的时间间隔也将越来越短，多
数负责人均想在12月实现最后开盘。因此，
年度最后一波推新潮已经来袭。

一家楼盘的销售经理王女士坦言，开发
商在年底加大力度开盘，肯定是为了冲业
绩，如果任务完成得好，一定会将货源留到
明年保收益，不会赶在这个时候入市。

她还说，一些楼盘选择现在大量入市，
和项目自身的工期有关，也和开发商的资金
回笼要求有关，“近段时间入市的都是刚需
和刚需改善型的项目，这些房源的市场需求
还是存在的，开发商正在抓紧全年的最后时
间冲刺销售目标，也是为明年的销售减轻一

些压力。”
除了推新盘，一些楼盘已经打出了清盘

特惠的宣传语。据介绍，一些楼盘经过几次
大力度推盘后，剩余的零散房源往往是底楼
和顶楼，如果单让购房者看这些房源，往往
兴趣不大，所以开发商往往会加推一两栋新
房源和此前的剩余房源混搭在一起，均匀销
售。

●小户型更受青睐

持续、灵活地调整产品线，也将是开发
商积极揽客的又一大手段。

比如，永基·九里推出的67平方米一室
两厅一卫户型、88平方米两室两厅一卫户
型。帝佳尚城推出有47平方米一室两厅一
卫的小户型、88 平方米两室两厅一卫户
型。据了解，市区不少房企，甚至主推大户
型的楼盘也出现了三四十平方米的小户型，
为年末跑量进行最后冲刺。

对于欲在年末选房置业的购房者来说，
面对产品不断推新的鹰城楼市，接下来或许
还将有更多的房源可供选择。

●年底，“抢跑”比“快跑”更重要

对于开发商而言，此前的一贯快跑策略
已难在当下集体快跑的形势中脱颖而出。
为此，谁先敏锐嗅到市场先机，提前抢跑显
得更为关键。

“尤其是近期新政利好的刺激效应基本
结束，购房者重新陷入了观望状态，想要再
通过以价换量或者单纯固定的形式很难真
正打动购房者，因此率先改变策略将决定最
后的成败。”一位不愿透露姓名的销售经理
表示，年度销售指标迫近，谁的营销策略比
别人更进一步，抢先抓住购房者所需，谁就
将在这个市场形势下提前有所斩获。

昨日，由平顶山市志愿者协会主办、亿嘉控股集团承办的“爱心盒子首发仪式”在平顶
山启动，一个个装有手套、围巾、耳暖等保暖御寒物品及学习用品的“爱心盒子”将送给我
市偏远山区的孩子们。图为亿嘉控股集团董事局主席单知伟（中）与平顶山市志愿者协会
会长周俊范（左）在首发仪式上共同包装“爱心盒子”。 温珊珊 摄

营销造势一波接一波 上市新品一轮又一轮

开发商向年度销售指标最后冲刺

“爱心盒子首发仪式”温暖启动

□本报记者 李京晶
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