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本报讯“以后购买理财产
品时，最好购买长期的，这样收益
率会高一些。”近日，一位市民在
市区一家银行办理相关业务时，
理财经理这样推荐理财产品。据
业内人士介绍，由于月末冲时点
高收益理财消失之后，短期理财
产品受到的关注度明显减少，为
了用高收益来吸引投资者，银行
拉长了理财产品的期限。

不久前，银监会、财政部以及
央行三部委联合发布《关于加强
商业银行存款偏离度管理有关事
项的通知》，要求商业银行的月末
存款偏离度不得超过3%，并严禁
商业银行通过高息揽储、非法返
利等手段对存款“冲时点”。

通常来说，四季度一般为银
行最缺钱的时间段，此前，这段时
间银行理财产品会逐步走高，但

是从最近发布的理财产品可以看
到，收益率并没有明显上升，相反
大多出现了微幅下滑。

银率网日前发布的统计数据
显示，6%及以上的高收益率理财
产品的发行量占比从年初的30%
以上降至5%以下，其萎缩速度令
人咋舌。

从银率网数据库对今年理财
产品的数据分析来看，中低收益
率［预期收益率在4%（含）到5%］
理财产品的发行量近期实现飞速
上涨，这类产品的发行量年初占
理财产品总发行量的10%以下，
但截至三季度末，其占比已经跃
升至将近 30%，其上涨速度惊
人。 而中等收益率［5%（含）到
6%］理财产品的发行量占比从年
初的50%上涨到三季度的66%，
也在逐步上升。与之相反，高收

益率［6%（含）以上］理财产品的
发行量占比从年初的30%以上，
下降到三季度5%以下。

“现在一般每周会推出 1~2
款理财产品，而以前在月末、季
末、年末的时候，几乎每天都会有
新的理财产品出现。”10月24日
下午，工行平顶山分行金融理财
师告诉笔者，不仅银行推出的理
财产品的数量正在减少，收益率
也呈现下滑趋势。今年推出的理
财产品收益率较去年同期下降了
0.2~0.3，较上个月下降了 0.05~
0.1。

“保本性的理财产品的收益
正在逐渐下调，非保本的理财产
品的变化不是很明显。”10月24
日下午，据新城区一家银行的金
融理财师介绍，由于银行拆借利
率下调，银行理财产品的收益下

调也是正常的。
据业内人士分析，以往为了

应付银监会的月末、季末、年末存
贷比考核，不少银行会将银行理
财的到期日特意设置到月末最后
几天。银监会发布关于存款偏离
度的通知后，银行理财产品的到
期之日发生了一些变化，不再都
挤在时点上，分布更为均匀了。

市区工行、建行等几家银行
的专业人员分析说，虽然理财产
品的数量下滑，但各家银行目前
发售的理财产品完全可以满足市
民的购买需求。随着季末效应的
减弱，理财产品的发售时间更加
均衡，广大市民不必再等到月末、
季末等时间点去挑选理财产品，
更有利于广大银行客户到期理财
产品的衔接，避免或缩短理财产
品到期后的空档期。 （王红梅）

不久前，微信朋友圈里一个
名为“人脉挖宝”的小游戏得到广
泛关注，笔者了解到，该游戏是工
商银行为宣传金融产品e支付而
推广上线的。游戏形式十分简
单，即在 9 宫格中任选一格“挖
宝”，用户挖到的奖品则可申请
领取。不过，在领取奖品时，用
户需要向工行支付1分钱——采
用这种形式，工行旨在让用户体
验 e 支付作为交易平台的便捷
及安全，从而避免由于第三方支
付工具操作繁琐而导致的安全
隐患。

简单的游戏背后，却是工行
作为传统金融企业，对于新形态
社会化营销的大胆探索。

首先，活动机制上规定，凡购
买游戏道具“金铲子”的用户，可
将信息分享给10位朋友，而这10
位朋友在二次购买后，依然可以
等值传递，以此类推共计四层好
友能享有该道具。照此推算，实
际上，该游戏只要有1人花钱购
买“金铲子”，游戏信息将至少传

播至10人，至多或能影响万人。
不难看出，这即是应用了斯坦利·
米尔格兰姆所提出的六度空间理
论：最多通过5个中间人你就能
够认识任何一个陌生人。工行将
此进行变形，改变“联系”为“达
及”，以利用最低的成本进行最大
的宣传。

工行相关人士透露，目前社
会化营销生态圈整体呈现出一种
浮躁的状态，无论微博还是微信，
网友一般很难接受扑面而来的广
告，甚至会对此嗤之以鼻，但利用

“人脉”——通过你所熟悉的人交
换信息，来做内容传播，尤其是有
切身利益可以给到朋友，那就会
呈现另一种状态：高度参与。

这位负责人同时向我们展示
了一些数据，在奖品集中发放的
特定1小时内，参与人数高达18
万人；自10月8日上线以来，单日
最高参与人数突破50万。其中
河南、贵州分居参与人数排名前
两位，而美国以505人参与数位
居海外地区榜首。工行在向行业

展示互联网营销战绩的同时，以
上数据也充分说明了豫、贵两地
对于社会化营销的响应——二三
线城市早已不在社会新潮流布局
之外，随着营销范围的拓展，商业
边缘城市也将成为品牌商、营销
人的新目标，想必工行也会在今
后的金融布局中重点撒网以上两
地。

其次，作为国有“土豪”企业，
工商银行挑战社会化营销可谓砸
下了重金。笔者翻看网络上的一
些新闻，该游戏大多打着赠送
iphone6 的噱头进行推广，刚上
市的这部土豪手机，工行竟拿出
数台供用户抽奖，而更大的奖项
还有私人轿车，这不得不令早已
在互联网打拼多年的微小企业唏
嘘一片，甚至有企业发出调侃：既
生工行，何生我。

对于设置众多高额奖品，工
行也有自己的想法，那就是希望
打破传统模式的跨界合作，尝试
让服务行业兼具媒介功能。据
悉，工行与活动奖品的提供商户

寻求的是一种“平台和共赢”的思
维理念，即在工行搭建的活动平
台下，帮助商户进行产品曝光，引
导用户增加对品牌的熟悉度。

最后，在面对互联网企业不
断刷新营销记录面前，工行也加
快着自己的步伐。在首次进行

“疯狂2小时”的尝试时，由于参
与人数众多，导致后端服务器出
现故障。18 万人的集中参与活
动，对于社会化营销并不算新鲜
事，不过，工行能在浅尝社会化营
销之后就取得如此成绩，也不免
为互联网企业敲响警钟。

作为金融企业，庞大的资本
固然是天然优势，但长期的国企
思维确实遏制了创新营销的生
长，正所谓船大难掉头。此次工
行叫板互联网企业背后，我们看
到的更多是挑战传统思维的勇
气和决心。至于这场新营销的
战役谁才是最后赢家，也随着加
入企业越来越多，更令人翘首期
待。

（工宣）

今年是梅兰芳先生诞辰120
周年，梅兰芳是中国近现代伟大
的戏曲表演艺术家，也是伟大的
爱国人士。在戏曲界中，梅兰芳
拥有举足轻重的地位，在收藏界
中梅兰芳同样也是地位超然。

据了解，在收藏市场中，每当
梅兰芳题材藏品面世，都将迎来
收藏投资爱好者的关注，在收藏
界甚至称之为“梅兰芳”现象。
1962年9月 15日，梅兰芳小型张
发行，此款邮票市场表现非常抢
眼，3元的发行价近期报价已达
到18万元，升值近60000倍。此
后，1999年《贵妃醉酒》彩金币、
1994 年梅兰芳田村卡、1986 年
《梅兰芳艺术形象纪念章》在市场
上发行，现在在价格上也均有不
同程度的上升。多年来，这些以
梅兰芳为题材的纪念品分别从不
同方面以不同形式反映梅兰芳的

艺术成就，也不断奠定了梅兰芳
题材在中国收藏界的独特地位。

为纪念梅兰芳先生诞辰120
周年，近日，中信银行荣誉出品
《梅兰芳诞辰120周年纪念金》。
此套纪念金为AU999纯金打造，
重量为4g，正面以梅兰芳先生经
典剧目《天女散花》剧照为设计主
元素，左侧配有梅兰芳先生亲手
绘制的梅花；背面为梅兰芳先生
创造和使用的五种手势，是全球
第一款纪念梅兰芳先生诞辰120
周年的贵金属藏品。

《梅兰芳诞辰 120 周年纪念
金》官方定价为2680元/套，全球
限量发行40000套，由中信银行
独家销售。

中信银行平顶山分行各营业
网点：

平顶山分行营业部 平顶山
市矿工路中段平安怡园一楼

2195553
平顶山分行凌云路支行 平

顶山市建设路与凌云路交叉口北
100米路西 3799378

平顶山分行建设东路支行
平顶山市建设路东段平棉集团科
研大厦一二层 3697788

（王红梅）

本报讯 近日，在风景怡人的鲁山
县尧山景区，河南省第四届“三山同登”
群众登山健身大会拉开帷幕，建行平顶
山分行积极派出代表参加。

活动中，该行运动健儿统一服装，排
列着整齐的方阵，用铿锵有力的步伐踏
出属于建行员工独有的风采，手中的建
行旗帜迎风飘扬，蓝白相间的人群在活
动中分外醒目（上图），获得了举办方和
参赛者的大力称赞，展现出了建行的良
好精神风貌。

在组织好健身活动的同时，该行还
积极利用此次活动宣传个人业务产品。
健身大会起点处摆放的展架、横幅将“中
国建设银行，建设现代生活”的服务口号
渲染得无比靓丽；精心搭建的宣传服务
站，身着行服的建行员工面带微笑，热情
地向参赛者发放宣传折页，认真地解答
着他们的疑难问题，用真情真意演绎“用
心服务，贴心服务”。

借助此次活动，该行既宣传了车主
卡、聚财通、金管家、信用卡等重点产品，
更展示了良好的企业形象。赛后，该行
员工的亲友纷纷打来电话，夸赞建行此
次健身活动组织得好。

（李燕 王红梅）

建行在伦敦举办
资产管理行业推介会

本报讯 近日，建行与中国证券投资
基金业协会在伦敦共同举办“中国资产
管理行业推介会”。

会议期间，中国证券投资基金业协
会与英国投资管理协会签署了合作谅解
备忘录。来自英国及欧洲的金融投资机
构的约120位嘉宾和国内7家主要基金
公司参加了会议。

（李绍林 王红梅）

建行将发行
金融IC异形卡产品

本报讯 为满足持卡人个性化需要，
建行拟对外发行创新借记卡产品——IC
异形卡。

该产品从10月份开始在山西、广东、
四川、苏州等四个分行进行试点发卡，并
将于今年底前完成推广工作。 IC异形
卡是一种无固定外形标准的纯芯片卡，
具有圈存、圈提、消费、挂失、查询等基本
功能。先期拟推出家庭系列、情侣系列、
环保系列、消费系列、翡翠系列五大类产
品。

（李燕 王红梅）

从“冲时点”到匀速发行
理财师：我市理财产品能满足市民需求

“梅兰芳”题材引发收藏热

工行跻身大数据 人脉挖宝探究竟

建行平顶山分行：

借助登山健身活动
积极开展营销宣传


