
□本报记者 张五阳

千里之行始于足下。随着生活品
质的提高，老年人对鞋子的要求也越来
越高。7月29日至30日，记者走访市
场了解到，老人鞋用途分类越来越明
细，各类功能性老人鞋脱颖而出，备受
市民追捧。

按功能区分，专用老人鞋受青睐

7月29日下午，在市区和平路与体
育路交叉口附近的一家老人鞋品牌专
卖店内，各式各样的老人鞋琳琅满目，
按照款式及用途摆满了货架墙，前来试
穿、购买的市民络绎不绝。

“没想到老年人穿的鞋还有这么多
分类，这么多讲究。”店内正带着母亲买
鞋的陈女士告诉记者，“我这次先给我
妈买一双跳舞鞋，下次再买一双健步走
鞋，让她换着穿。”

据该品牌专卖店销售人员娄丽
介绍，早些年的老人鞋种类较少，鞋
底材质与面料单一，顾客的选择性

少。如今的老人鞋不光款式、颜色多
样，还根据用途的不同，采用的材质、面
料都不一样，各种用途的老人鞋可满足
日常需求。

“我们店里老人鞋价位从99元至
299元不等。比起动辄几百元的时装
鞋、运动鞋，老人鞋的价位不算高。”娄
丽说，该店目前平均月销400余双，199
元中等价位的老人鞋最受消费者欢迎，
占总销量的40%左右。

在市区双丰商城一楼一老人鞋
品牌专柜内，销售人员王根芳告诉记
者，销售最好的是 200 多元的速干型
老年人专用“旅游鞋”，因其耐磨、防
汗、防滑、轻便、防崴脚等功能，带来
了很多回头客，仅该款鞋一个月就售
出近百双。

买鞋有讲究，注意“安全第一”

“我妈爱跳舞，听说这儿有跳舞鞋，
今天专门带她来买一双。之前给我妈
买鞋，我总会挑一些款式好看的，没想
到老人穿的鞋还有这么多讲究。”在市

区光明路南段一家老人鞋品牌专卖店
内，正带着母亲买鞋的刘丽丽告诉记
者，母亲之前穿她买的运动鞋跳舞总崴
脚，开始以为是母亲不小心，后来才发
现是鞋的问题。

“鞋与鞋之间看似外形差不多，其
实差别非常大。老年人买鞋子千万不
要只看价格与外形，一定要先考虑防
滑、防崴脚等因素。”在我市从事老人鞋
销售多年的业内人士唐锋娟告诉记者，
购买老人鞋千万不能凑合，因为人在衰
老的过程中，脚的结构和功能也会发生
改变，很多老年人的脚会出现足弓较低
的情况，穿普通鞋子或软底鞋时可能会
出现脚部疲劳或者摔倒受伤的风险。
因此，老年人选购鞋子最好要选择身软
底硬，透气轻便，防滑耐磨，且带有足弓
支撑的鞋子，购买时告诉店员自身需求
以及用途，并且最好让老人来试一试，
买鞋“安全”是首位。

老人鞋发展未来可期

近日，知名咨询公司发布了《2024

年中国银发经济发展报告》，该报告分
析了当前中国人口老龄化和银发经济
现状，其中特别提出老人鞋市场将迎
来千亿元时代，规模有望在2028年增
长至 1121.3 亿元人民币；2023 年 12 月
28日，历时3年，由12家单位共同起草
的首部《老人鞋》国家标准发布，目前
已正式实施。

“单从整体鞋类数量来看，老人鞋
目前还属于弱势，但它的前景非常好。”
唐锋娟说，从大分类来看，多数鞋类生
产企业的重心依然是中青年群体，但随
着国家对老年群体的重视，对生产企业
的扶持，老年用品生产企业数量逐年增
加，行业规模也不断扩大。今年《老人
鞋》国家标准的实施结束了之前老人鞋
行业标准不一的乱象，为生产企业指明
了方向，规范并引领了老人鞋行业的发
展，未来，老人鞋市场前景会越来越好。

要舒适更要安全

功能性老人鞋走俏市场

□记者 张五阳

本报讯 近日，记者从仰韶
彩陶坊平顶山办事处获悉，仰
韶彩陶坊豫南、豫东市场“争分
夺秒强攻市场 凝心聚力勇攀
高峰”2024年“秋收行动”启动
暨动员大会已圆满结束。此次
大会为即将到来的中秋销售旺
季做足准备，标志着仰韶彩陶
坊“夏耕行动”收尾，即将全面
转战我市中秋节市场。

据了解，此次动员大会人
数达到800余人，不仅有国内
知名咨询机构人士加盟，厂家
领导，豫东、豫南区域经销商团
队也悉数到场。会场不仅有专
业人士分析行业动向，安排部
署关键策略，还表彰在仰韶彩
陶坊上半年销售活动期间表现
突出的经销商团队和个人，各
地区代表也针对中秋销售目
标，签订了2024年中秋销售目
标责任书。

据仰韶彩陶坊平顶山办事
处葛经理介绍，对于平顶山中
秋节市场，仰韶彩陶坊已经明
确目标，接下来将针对不同客
户群体采取个性化服务，挖掘
潜在客户需求，把握市场机遇，
完成中秋销售目标。

酒企发力迎中秋

□记者 张五阳

本报讯 7月27日，由平顶山市象棋
协会主办，平顶山市炳坤贸易有限公司
承办，贵州金沙窖酒酒业有限公司总冠
名的2024年平顶山市“金沙回沙酒杯”
象棋团体锦标赛在我市成功举办。此
次比赛共有 16支代表队、96名棋手参
赛，最终宝丰县代表队以五胜一负的战
绩力压群雄，勇夺冠军。

据了解，此次比赛不光吸引了我市

10个县（市、区）队伍参赛，还吸引了许
昌市襄城县代表队与漯河市舞阳县代
表队报名参赛。

据平顶山市象棋协会会长袁庆
文介绍，此次比赛采用定人定台制，
每队上场 6 人，实行积分编制，共赛 6
轮。经过 288 轮次比赛，最终宝丰县
代表队以五胜一负积场分 10 分、总局
分46分的战绩勇夺冠军，湛河一队以
总局分 43 分位居亚军，许昌市襄城
县代表队位居季军。贵州金沙窖酒

酒业有限公司为获奖代表队颁发了
奖品。

贵州金沙窖酒酒业有限公司相关
人士告诉记者，公司以“健康喝好酒”的
理念，积极支持各类体育赛事活动，冠
名此次比赛的目的不仅在于支持平顶
山棋牌类体育赛事发展，回馈长期喜
爱、支持金沙回沙酒的平顶山消费者，
也通过比赛现场酒品展示，增强消费者
对品牌的认知，加深消费者对公司品牌
文化的了解。

“金沙回沙酒杯”象棋团体锦标赛成功举办

□记者 张五阳 文/图

本报讯 时下，一种装满冰块，只需
要添加酒水、饮料，便能迅速调制出各
类冰爽饮品的一次性塑料密封杯火了
起来，这种杯子被称为“冰杯”。近日，
记者了解到，我市已有不少超市、酒水
连锁门店推出了冰杯，并开启了外卖服
务，年轻人成为消费主力。

7月29日，在市区曙光街与公园北
街交叉口附近一家超市内，十余个冰杯
摆放在冰柜中，不时有年轻人拿上一两
杯。正在购买冰杯的市民李先生告诉
记者，他喜欢调鸡尾酒，但家里没有制
冰模具，偶然间他发现超市有冰杯，便

成了常客。“一个冰杯也不算贵，最主要
还是方便省事。”李先生说。

据该超市销售人员介绍，冰杯系超

市新品，售价为3.5元一个，购买人群以
年轻人为主，线上线下加起来一天最多
可以销售十余个。

记者从美团、饿了么等外卖平台看
到，我市“共橙”“美宜佳”等多家超市都
开展了外卖冰杯业务，售价4元至5元，
有的超市月销量达 200余单。记者留
意到，商家除了单品销售外，也会搭配
啤酒、洋酒进行捆绑销售。

市相关部门有关人士介绍，市场上
销售的冰杯作为食用冰的一种，并无明
确的国家强制性标准，这就要求商家加
强自律，严把食品安全关。消费者购买
时应当查看冰块是否存在杂质，也要注
意冰杯的包装是否完整。

炎炎夏日，冰杯成消夏新品

据国家统计局数据显示，截至2023年末，我国60岁以上人口近3亿；2023年，我国银发经济市场规模为7万亿元左右，在GDP中占比约6%。“银发经济”
已成为一个不可忽视的热门话题，老年人群体的需求与潜力正逐渐显现。今起，本版推出系列报道，围绕老年人衣、食、行、学、乐等多个领域，了解各行业在
养老服务、健康管理、智能科技等方面的创新实践，倾听老年人的真实声音，推动银发行业改进与发展。
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