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背
景

■ 下期话题预告

依托山货谋发展 抓住机遇促蝶变
山野菜、山核桃、土蜂蜜、绿皮鸡蛋、红薯粉条、现宰山羊肉……稀罕山货摆满了老街两旁，熙熙

攘攘的人群在各个摊位前涌动。1 月 16 日，郏县茨芭镇 2020 年山货大集在前庄村葫芦套老街举

行。茨芭镇扶贫山货大集已连续举办四届，每年都要吸引数以万计的游客前来逛年集、办年货，经

济效益非常明显。

随着当地政府和相关部门的积极作为，近年来，鹰城消费扶贫规模不断扩大，不仅解决了当地

农产品销售难题，还促进了农业规模化发展，消费扶贫已成为农户脱贫路上的强力引擎。

今年破例办年货

庞振江 （平煤股份二矿）

我好几年都不办年货了，要么去饭

店吃，要么孩子们做好送回来，让我省

心 又 省 力 。 看 到 平 顶 山 日 报“ 读 者 之

声”栏目“年货选山货，消费助扶贫”的

话题，我决定破例办次年货，奉献一点

小小的爱心。

我有个大学同学是郏县茨芭镇的，

前年同学们在郑州聚会，他有事未能参

加。去年春节，他来我家，一是问问聚

会情况，二是和我见见面、说说话。来

而不往非礼也。正好茨芭镇有山货大

集，去看看同学，再选购点山货，一举两

得，何乐而不为？

我把想法跟小儿子一说，他欣然同

意。于是，腊月二十六，他开车带我直奔

郏县茨芭镇，先看老同学，后去买山货。

赶年集的人真是不少，人山人海，

挤推不动；山货齐全，堆天拥地。因为

是助力脱贫攻坚，我就没有讨价还价，

要多少给多少，有的没零钱，三元五元、

十元八元，我也没让人找。到宝山岂能

空回？我买了山核桃、土蜂蜜、鲜羊肉、

熟牛肉、瘦猪肉、手工红薯粉条……临

走时，见一位和我年龄差不多的老人卖

柴鸡，又买两只，真是满载而归！吃不

完分给我的儿女们。

办年货，选山货，我消费了，也得到

了。比着爱心人士动辄几万、几十万救

危扶贫，咱这点算得了什么？爱不一定

非得气势磅礴，不一定非得惊天动地，

它只要能在冬日里给人带来温暖，能在

干涸时给人带来雨露，那么，这就是一

种伟大的爱。而在你播种爱时，也会收

获爱。你的一个微笑、一点关怀、一次

举手之劳的帮助，就能让别人体会到幸

福的滋味，而你也将同样感到欣慰和快

乐，这就是“送人玫瑰，手留余香”！我

今年办年货、选山货，为消费扶贫出了

点绵薄之力，心里十分惬意，这让我过

了一个舒心快乐的春节。

山货出山有妙计

陈金东 （卫东区委党校）

“山里不缺货，就怕货出山”，一语

道出山货之困。如今，随着电商入村、

山货上网，曾经远在深山无人问的山货

走出深山，成了抢手的“香饽饽”“金疙

瘩”。

山货，需借“路”出山。要想富，先

修路。在精准脱贫中，各地要把完善乡

村基础设施摆在突出位置，一条条通往

十里八乡的路，不仅可以让山里人走出

去，让城里人走进来，更能让山货走进

千家万户。

山货，需借“网”出山。要远卖，需

网播。随着互联网的普及，农民足不出

户 就 能 让 山 货 觅 得 好 买 家 。 采 取“ 电

商+基地+农户+扶贫”模式，着力建设

县级电子商务公共服务中心、乡级服务

站、村级服务点等，构建电商扶贫三级

服务体系，就能让山货走出山、走得远。

山货，需借“会”出山。要声望，需

人气。一花独放不是春，百花齐放春满

园 。 通 过 在 景 区 、集 镇 举 办 山 货 展 销

会，集聚的不仅有近处的乡亲，更有远

方的客商，山货“会”起来，方能火起来。

山货，需借“牌”出山。要知名，需

上 牌 。 山 货 要 土 气 变 名 气 ，需 打 造 品

牌，营造口碑。上牌就要保证质量、诚

信 经 营 ，就 要 像 爱 护 眼 睛 一 样 维 护 信

誉。

注重宣传、质量和包装

宋欣杰 （商丘市夏邑县）

山货 节 的 举 办 ，既 解 决 了 当 地 农

产品的销售难题，提高了农民收入，又

让 更 多 人 买 到 货 真 价 实 的 山 货 ，此 举

确实为脱贫攻坚助推了一把。但要想

变一次性消费为持续消费，还应该注重

三点：

加大对山货的宣传力度。俗话说，

酒香也怕巷子深。很多优质山货就是

因为缺乏宣传而藏在深山人未识。举

办山货节，就应该加大宣传力度，举办

大型活动，让更多的好山货走出山村，

展 示 出 其 独 特 魅 力 ，激发人们的购买

欲望。

严把山货质量关。举办山货节，的

确是为农民尤其是山区贫困户做了一

件 大 好 事 。 但 是 ，要 想 让 山 货 走 出 大

山，应该在展示其特色的同时，严把质

量 关 ，这 样 才 能 有 长 足 的 发 展 。 特 别

是 需 深 加 工 的 山 货 产 品，必须严守国

家食品安全标准，不达标的坚决不准走

向市场。

做好包装设计。山货品质好，也需

要做好包装设计，既能提升档次，也能

在无形中加强宣传。

孙增好 （市韦伦双语学校）：随着生

活水平的提高，人们对农产品的质量有

了更高要求，绿色、健康而且吃起来还要

味道好。山里农产品在这方面的优势就

显现出来了，符合人们的需求。近几年，

每逢节假日，都有不少人到山里置办农

产品。山货节让更多人享受到好的特色

产品，也让山里的农产品走出大山、走出

乡村，山里的资源优势转变为经济优势，

真是一个双方受益的好办法。

刘选启 （湛河区人大常委会）：消

费扶贫要想行稳致远，让消费者买得放

心、吃得开心，让销售者生意兴隆、收入

可观，那就要严把生产、流通、销售、质

量等各个环节。因此，各级各部门包括

贫困户要着力提升产品质量，做到绿色

环保；利用网络优势，拓宽销售渠道；创

新乡村旅游，盘活消费资源，真正让消费

扶贫深入人心，实现经济效益和社会效

益的双赢。

苔花如米小，也学牡丹开。在

经济社会日益发展、消费观念不断

转变的今天，原来并不起眼的小山

货迎来灿烂春天，以其绿色无污染

而备受青睐。因势而动、顺势而为，

我市多地争相举办山货大集，在满

足市场需求、促进农民增收的同时，

也对当地进行了宣传推介。

脱贫攻坚进入关键阶段，越来

越多的力量加入其中，越来越多的

方法得以采用。消费扶贫作为一种

新形式，因其门槛较低、双向受益，

吸引着更多个人参与，汇聚成决胜

脱贫攻坚的滚滚洪流。

说到底，消费扶贫是一种交易

行为，唯有注重质量、突出特色、童叟

无欺，山货才能真正获得消费者的认

可，才能避免成为一锤子买卖，从而

形成持续稳定的市场消费。这就需

要相关部门对各地山货发展进行引

导，加快“供给侧”结构性改革，既追

求规模和数量，更注重质量和品位。

山货藏深山，大多人未识。要

想实现山货被人认识、走出山门，成

为农民增收的有效保障、经济发展

的 强 大 引 擎 ，需 要 做 的 还 有 很 多 。

比如，加大宣传力度，让消费者了解

山货的美味和妙用；打通供应链条，

形成特色山货从田间到餐桌的全链

条供应；整合物流资源，降低贫困地

区山货输出的物流成本；加快农村

地区特别是山区的电信基础设施建

设；强化培训，把更多农民变成网民

甚至网店店主，让山货搭上“电商快

车”，飞入千家万户……只有打通了

生产、流通、消费各个环节的难点和

堵点，贫困地区的产品和服务才能

融入全国大市场。

随着消费扶贫的不断推进，小

山货定会大有可为，成为脱贫攻坚

进 程 中 一 支 不 可 小 觑 的 重 要 力

量！ （文瑶）

小山货大有可为

鹰城特色
扶贫产品
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3 月 20 日，在圆满完成急救转

运任务后，我市支援湖北医疗队 16

名勇士作别江城，踏上归途，平安凯

旋。这是我市首批返回的医疗队。

3 月 24 日，我市 49 位医疗队员

圆满完成援助湖北任务凯旋，这是

鹰城第二批回平的医疗队。市区建

设路沿途站满了翘首以盼的市民，

他们拉着条幅，举着标语，致敬“最

美逆行者”。

3 月 30 日，又一批鹰城医疗队

经过 58 天艰苦奋战，从武汉返回家

乡。这是我市派出的第一批支援湖

北医疗队，也是第三批从武汉返平

的医疗队。随着我市派出的三批医

疗队 83 名队员全部平安回家，鹰城

人民悬着的心也慢慢落地。

突然而至的新冠肺炎疫情让整

个社会面临前所未有的考验，为帮

助国家渡过难关，一批又一批勇士

慷慨逆行。除了最前线的医务工作

者，还有后方的各种守护力量，卡点

值守的基层工作者、奔跑在前的新

闻工作者、加班加点的医疗物资生产

者……这些逆行者用自己的坚守与

奉 献 ，换 来 民 心 的 稳 定 、国 家 的 平

安；也让我们再一次意识到，什么是

民族的脊梁、哪种精神最值得敬仰。

致敬逆行者


